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Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

 Стоимость 1 
мин.    бел.руб. 

с НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА  (***)

5:00-7:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 166,67 200,00
7:00-8:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 250,00 300,00
8:00-12:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 541,67 650,00
12:00-14:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 333,33 400,00
14:00-18:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 250,00 300,00
18:00-20:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 458,33 550,00
20:00-21:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 583,33 700,00
21:00-22:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 666,67 800,00
22:00-23:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 416,67 500,00
23:00-0:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 250,00 300,00
0:00-1:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 166,67 200,00
1:00-5:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 66,67 80,00

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ (****)
5:00-7:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 133,33 160,00
7:00-8:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 333,33 400,00
8:00-12:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 500,00 600,00
12:00-15:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 416,67 500,00
15:00-19:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 375,00 450,00
19:00-21:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 500,00 600,00
21:00-22:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 583,33 700,00
22:00-23:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 458,33 550,00
23:00-1:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 208,33 250,00
1:00-5:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 66,67 80,00

*** Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в соответствии
с решениями Правительства Республики Беларусь.

Тарифы на размещение рекламы определяются по их величине, предусмотренной временем выхода телепередачи или
временным промежутком, на который приходится начало трансляции данной телепередачи. В случаях, если
программа, худ. фильм/телесериал начинается за 15 минут и менее до наступления следующего временного
промежутка, то тарифы на размещение рекламы определяются по временному промежутку, на который приходится
большая часть трансляции.

**** Данный  Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения рекламы
определяется по стоимости программы, которая предусмотрена Прейскурантом в аналогичное время.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"

1. Тарифы на размещение рекламы посредством продажи минут эфирного времени (за
исключением размещения в формате "Телемагазин"):

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется:  

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;
при смещении выхода программы в эфир не более чем на 90 минут.
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Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"

1,2*

- при расчете стоимости размещения номинации "Партнер показа" применяется скидка за объем бюджета
(net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

2. Тарифы и условия размещения рекламы в номинации "Партнер
показа".

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из
них) применяются к стоимости услуг, указанной в п. 1 Прейскуранта, путем их последовательного
умножения.

2.2. Возможные позиции для размещения рекламных видеороликов, неинтегрированных в телепередачу:
- 1-я позиция - перед рекламным блоком;
- 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

2.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные видеоролики, содержащие
слова "Партнер показа". 

2.3. Стоимость услуг по размещению рекламной информации в номинации "Партнер показа"
рассчитывается на основании тарифов, указанных в пункте 1 настоящего Прейскуранта, а также с
применением следующих коэффициентов:

Номинация, в т.ч. Коэффициент

1. Видеоролик, заставка

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" применяется
дополнительный повышающий коэффициент 3. Размещение рекламной информации в данной номинации
предусматривает исключение всех других партнерских номинаций в данной телепередаче.

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из
стоимости размещения 30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;

** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно
согласовывается с телеканалом.

- при расчете стоимости размещения в номинации "Генеральный Партнер показа" применяется
дополнительный повышающий коэффициент 2. Данная номинация предусматривает эксклюзивность
рекламируемого товара в партнерских номинациях (данный вид продукта (услуги) не может
рекламироваться другим заказчиком).
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Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

06:00-18:00, 23:00-06:00 16,67 20,00

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"

3. Тарифы и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

3.1. Тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин":

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Данный тариф применяется и в случае выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до 23:00 в связи с незапланированными
изменениями в сетке вещания.
К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п. 4.6.-4.7.
настоящего Прейскуранта.

Информация о наименовании продавца и производителе рекламируемых товаров должна быть указана в статичном виде и
размещаться на фоне информации о рекламируемом товаре исключительно вверху и/или внизу кадра ролика. Иная информация, в том
числе присутствие логотипов, рекламных слоганов продавца или производителя рекламируемых товаров, а также информация об
иных торговых марках в ролике не допускается. 

3.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.

3.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне) торгового
объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в
ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

3.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в рекламном
видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются
тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся информационный ресурс
субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и
приобретение товаров без (вне) торгового объекта.
3.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением временного
промежутка с 18:00 до 23:00.
3.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
3.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.
3.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей иностранные
торговые марки.
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от до от до
0 3 333 0 4 000 20%

3 333 6 667 4 000 8 000 25%
6 667 10 833 8 000 13 000 30%

10 833 15 417 13 000 18 500 35%
15 417 20 000 18 500 24 000 40%
20 000 24 583 24 000 29 500 45%
24 583 29 167 29 500 35 000 50%
29 167 33 750 35 000 40 500 55%

33 750 и более 40 500 и более 60%

от до от до
0 1 667 0 2 000 20%

1 667 2 750 2 000 3 300 25%
2 750 3 833 3 300 4 600 30%
3 833 5 500 4 600 6 600 35%
5 500 7 667 6 600 9 200 40%
7 667 10 833 9 200 13 000 45%

10 833 и более 13 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка 

от до от до
0 2 167 0 2 600 60%

2 167 3 333 2 600 4 000 61%
3 333 5 417 4 000 6 500 62%
5 417 8 750 6 500 10 500 63%
8 750 12 500 10 500 15 000 64%

12 500 16 667 15 000 20 000 65%
16 667 и более 20 000 и более 66%

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

4. Скидки и коэффициенты.

4.1. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости
услуг по размещению рекламной информации в формате "Телемагазин"):

4.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

4.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки (****):

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"
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СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка

от до от до
0 542 0 650 60%

542 792 650 950 61%
792 1 083 950 1 300 62%

1 083 1 417 1 300 1 700 63%
1 417 1 750 1 700 2 100 64%
1 750 2 167 2 100 2 600 65%

2 167 и более 2 600 и более 66%

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга
которых рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

(***)при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию
о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в
Едином государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики
Беларусь (здесь и далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами,
работами, услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями.

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо
от фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и

последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

4.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по
последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения
* 30.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"
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4.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.

- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и
товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").
При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий
должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне
информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов
мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:
- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную

поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках
(знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и
логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от
площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается
присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных
характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

- анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары,
обладающие в совокупности следующими признаками:
- произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на
использование которых принадлежат рекламодателю;

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём
бюджета для отечественных производителей.

4.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

4.3. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой
производителями оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и
товаров, обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя*;
- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах

индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми
ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"
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Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

4.6. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации  (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

4.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с
распространением на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета,
предоставленных белорусскому рекламодателю.
4.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при
соблюдении в совокупности следующих условий:

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

4.5. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0. 

4.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных
пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их
количества) не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении
оставшегося хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания
иностранной торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его
продукции, товарах, работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика
рекламная информация носит исключительно художественный характер и не относится конкретно к
информации о белорусском рекламодателе, его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным
условием является наличие логотипа или товарного знака белорусского рекламодателя или его наименования в
текстовом исполнении размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми
марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и
т.д.;
- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,

размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"
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Вводится в действие с 01 января 2026 года 

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более
(за исключением заявленного рекламного бюджета).

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика.

- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;
- товаров собственного производства.
4.8. К определенной в пунктах 1 и 3.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного
блока:

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика.

4.7. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-секундного
ролика.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
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