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Базовая аудитория

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 
размещении в Офф-прайм, 

бел. руб. без НДС*

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 
размещении в Офф-прайм, 

бел. руб. с НДС**

Все 18+ 233,33 280,00

Доля основных телеканалов по отгружаемым 30"GRP составляет не менее, чем:

Все 18+ Все 18-54 Женщины 18-54 Мужчины 18-54
Беларусь 1 25% 23% 25% 20%
Беларусь 2 6% 9% 9% 8%
НТВ-Беларусь 39% 38% 36% 42%

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,40

Тип размещения
Количество заявленных дней 

размещения в отчётном 
месяце

Количество дней, принимаемое к 
зачету по фактическим рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии
Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:
Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой аудитории *
Коэффициент за целевую аудиторию
(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.

Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории, отличной от
базовой): 1.10.

1.3. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных
30”GRP (допустимое отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий
размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают применение
конкретных коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала применяются условия,
действовавшие до утверждения настоящего Прейскуранта.

1.1. Тарифы на размещение рекламы:

Прейскурант на услуги по пакетному размещению рекламы по системе продаж GRP в 
телепрограммах "Беларусь 1", "Беларусь 2", "Беларусь 3", "Беларусь 5" и "НТВ-

Беларусь"

1. Тарифы на размещение рекламы по системе продаж GRP. 

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем
размещении в Офф-прайм):

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с заказчиком
условий его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь период
согласованной с заказчиком рекламной кампании.

(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.

Допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. 
Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:



Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

1.4.14. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое значение
TVR минуты ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.4.5. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных
материалов Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.

1.4.6. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые
осуществлялось размещение рекламных материалов Заказчика.

1.4.8. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.

В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая
аудитория, разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.

1.4.4 Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов рекламодателя в произвольных рекламных
блоках и программах, с учетом заданных условий размещения.

1.4.12. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое
Исполнителем.

1.4.11.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.

1.4.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.
1.4.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.

1.4.13. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании данных,
предоставленных измерителем телевизионной аудитории.

1.4.10. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.

1.4.9. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение
осуществляется умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных
TVR (30”TVR) округляются до сотых.

1.4. Примечания:

1.4.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного
(календарного) месяца, в соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

1.4.7. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное
событие/рекламный блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный
(просмотр прямой трансляции) и отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних
эфирных суток (с 05:00 утра текущего дня до 05:00 утра следующего дня).



от до от до
0 70 833 0 85 000 20%

70 833 133 333 85 000 160 000 25%
133 333 195 833 160 000 235 000 30%
195 833 266 667 235 000 320 000 35%
266 667 350 000 320 000 420 000 40%
350 000 458 333 420 000 550 000 45%
458 333 583 333 550 000 700 000 50%
583 333 750 000 700 000 900 000 55%

750 000 и более 900 000 и более 60%

от до от до
0 25 000 0 30 000 20%

25 000 45 833 30 000 55 000 25%
45 833 70 833 55 000 85 000 30%
70 833 100 000 85 000 120 000 35%

100 000 125 000 120 000 150 000 40%
125 000 166 667 150 000 200 000 45%

166 667 и более 200 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка
от до от до
0 25 000 0 30 000 60%

25 000 45 833 30 000 55 000 61%
45 833 83 333 55 000 100 000 62%
83 333 125 000 100 000 150 000 63%

125 000 183 333 150 000 220 000 64%
183 333 250 000 220 000 300 000 65%

250 000 и более 300 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 
от до от до
0 8 333 0 10 000 60%

8 333 10 833 10 000 13 000 61%

Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**)

Скидка 

2.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки (****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**)

2. Скидки и коэффициенты. 

2.1. К определенной в пункте 1.1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя:

2.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****) (*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 



10 833 16 667 13 000 20 000 62%
16 667 25 000 20 000 30 000 63%
25 000 33 333 30 000 40 000 64%
33 333 45 833 40 000 55 000 65%

45 833 и более 55 000 и более 66%

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий должны быть
выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о
мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о
деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного производства
юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в Едином государственном регистре юридических
лиц и индивидуальных предпринимателей Республики Беларусь (здесь и далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукций, товарами, работами, услугами
отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явления (мероприятия) социального
характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися отечественными
производителями. 

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная законодательством
Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения * 30.

2.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок применяется
скидка 80%.

2.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев или более 92
календарных дней происходит по шкале за объём бюджета в год.

2.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо от
фактического количества дней размещения;

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом применения скидки за
объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок, предусмотренных настоящим
Прейскурантом, но без учета применения дополнительной скидки заказчику как рекламному агентству в размере 15%. Под
рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта тарифов понимаются: организация или гражданин,
деятельность, продукция, товар, работа или услуга которых рекламируются либо которые определили объект рекламирования
и (или) содержание рекламы.     

(** ) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.
(*** ) при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и последнего
дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев или не более 92 календарных дней с первого

по последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются в отношении
условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до утверждения настоящего Прейскуранта. В
таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в год, действовавшие на момент подписания с заказчиками
соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент заявления
заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.



- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную
поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках (знаках
обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов партнеров
мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на
фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по
организации мероприятия.

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости услуг по
размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём бюджета для
отечественных производителей.

2.3. К определенной в пункте 1.1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных материалах
рекламодателя дополнительной информации о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного

производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой производителями
оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и товаров, обозначенных
собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах, торговых
объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми ими конкурсах,
лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;
- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся

продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но которые
обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары, обладающие в
совокупности следующими признаками:
 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;
- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на использование

которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и товаров,

производимых за пределами Республики Беларусь).
2.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным товарным
знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с распространением на условия
размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета, предоставленных белорусскому
рекламодателю.
2.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при соблюдении в
совокупности следующих условий:
- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их количества) не

должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении оставшегося
хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания иностранной торговой
марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его продукции, товарах, работах или
услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика рекламная информация носит исключительно
художественный характер и не относится конкретно к информации о белорусском рекламодателе, его продукции,
товарам, работам и услугам, то обязательным условием является наличие логотипа или товарного знака белорусского
рекламодателя или его наименования в текстовом исполнении размером не менее 10% от площади кадра рекламного
ролика;



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

2.6. К определенной в пункте 1.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется размещение рекламной
информации:

2.5. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов игровых
автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и рекламных игр)), пари,
азартных игр при размещении на телеканалах "Беларусь 1", "Беларусь 2", "Беларусь 3", "НТВ-Беларусь" - 2.0, при
размещении на телеканале "Беларусь 5" - 4.0. 

2.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных пивных
напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

-  товаров собственного производства.

-  культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство, рекламирующее данное 
мероприятие;

-  размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без заявления 
рекламного бюджета (net);

2.7. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за исключением
заявленного рекламного бюджета).

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых товарах
либо услугах;
- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных слоганов,

продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными торговыми
марками, в рекламном ролике не допускается.

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее 10% от
площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации белорусским
рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми марками, в том числе в виде
информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и т.д.;

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки, размером не
более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;
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