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Базовая аудитория

Тариф CPP для базовой 
аудитории при плавающем 
размещении в Офф-прайм, 

бел. руб. без НДС*

Тариф CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. с НДС**

Все 18+ 258,33 310,00

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,40

Время размещения Коэффициент
Офф-прайм 1,30
Прайм-тайм 1,82

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий
размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают
применение конкретных коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала
применяются условия, действовавшие до утверждения настоящего Прейскуранта.

1.6. Предусмотренные п.п.  1.2. – 1.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к стоимости услуг, 
указанной в п. 1.1. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет менее 30
секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,1*30/хронометраж ролика.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,15*30/хронометраж ролика.

Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет 30 и более
секунд, применяется в значениях, указаных в п.1.5. Прейскуранта.

Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:

1.5. Повышающий коэффициент за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока для фиксированного типа размещения:

(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.
Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории, отличной от
базовой): 1.10.

Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой аудитории *
Коэффициент за целевую аудиторию

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии

1. Тарифы на размещение рекламы по системе продаж GRP.

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с
заказчиком условий его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь
период согласованной с заказчиком рекламной кампании.

1.4. При плавающем размещении допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. Фиксированное размещение
производится только в базовой аудитории телеканала.

Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:

1.1. Тарифы на размещение рекламы:

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в
Офф-прайм):

1.3. Повышающий коэффициент за фиксированный тип размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-прайм):

(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.
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Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

Тип размещения
Количество заявленных дней 

размещения в отчётном 
месяце

Количество дней, принимаемое 
к зачету по фактическим 

рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

Фиксированный по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Фиксированный по 
прогнозным 
рейтингам

Любое 0 Все дни -

1.7. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных 30”GRP
(допустимое отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:

1.8.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного (календарного)
месяца, в соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.

1.8.5. Фиксированный тип размещения - размещение рекламных материалов Заказчика в выбранных Заказчиком телепрограммах.
Осуществляется только по базовой аудитории телеканала.

1.8.4 Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов рекламодателя в произвольных рекламных блоках и
программах, с учетом заданных условий размещения.

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая аудитория,
разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.

1.8.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.

1.8.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.

1.8. Примечания:

1.8.15. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое значение TVR
минуты ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.8.6. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных материалов
Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.
1.8.7. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые
осуществлялось размещение рекламных материалов Заказчика.
1.8.8. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное
событие/рекламный блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный (просмотр
прямой трансляции) и отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних эфирных суток (с
05:00 утра текущего дня до 05:00 утра следующего дня).

1.8.10. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение
осуществляется умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных TVR
(30”TVR) округляются до сотых.

1.8.14. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании данных,
предоставленных измерителем телевизионной аудитории.

1.8.11. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.

1.8.13. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое
Исполнителем.

1.8.12.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.

1.8.9. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.
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Время Программа  Стоимость 1 мин.  
бел. руб. без НДС*

 Стоимость 1 мин. 
бел. руб. с НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***
6:00 "Доброе утро, Беларусь!" 833,33 1 000,00
7:00 Новости
7:20 "Доброе утро, Беларусь!" 1 083,33 1 300,00
8:00 Новости
8:20 "Доброе утро, Беларусь!" 750,00 900,00
9:00 Новости 
9:20 "Главный эфир". Информационно-аналитическая программа 500,00 600,00
9:20 "Здорово здоровым быть!"/тематическая программа 500,00 600,00
10:10 Телесериал/художественный фильм 791,67 950,00
11:00 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 666,67 800,00
12:00 Новости 
12:25 "Скажинемолчи"/телесериал/худ. фильм/тематич. программа 666,67 800,00
13:20 Телесериал/художественный фильм 666,67 800,00
15:00 Новости
15:20 Телесериал/художественный фильм 666,67 800,00
16:40 Телесериал/художественный фильм 666,67 800,00
17:45 "Белорусское времечко"/"100 вопросов взрослому"/телесериал/ тематическая 666,67 800,00
18:45 "Зона Х". Криминальные новости
19:00 Новости
19:10 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 1 750,00 2 100,00
20:00 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 1 750,00 2 100,00
21:00 "Панорама". Информационный канал 1 666,67 2 000,00
21:50 "Клуб редакторов" 833,33 1 000,00
21:50 Тематическая программа 1 250,00 1 500,00
22:00 Телесериал/художественный фильм 1 416,67 1 700,00
23:00 Телесериал/художественный фильм 1 416,67 1 700,00
23:50 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 416,67 500,00
0:15 "Скажинемолчи"/тематическая программа 333,33 400,00
0:40 Телесериал/тематическая программа 250,00 300,00

СУББОТА****
6:15 Телесериал/художественный фильм 458,33 550,00
7:15 Телесериал/художественный фильм 625,00 750,00
8:30 "Смысл жизни"/тематическая программа 333,33 400,00
9:00 Новости 
9:25 "Доброе утро, Беларусь!" со Светланой Боровской/тем.программа 750,00 900,00
10:10 "Здоровье"/тематическая программа 666,67 800,00
11:00 "Дача"/тематическая программа 583,33 700,00
11:30 "Истории спасения"/телесериал/тематическая программа 666,67 800,00
12:00 Новости
12:20 Телесериал/тематическая программа 916,67 1 100,00
13:30 "Я знаю" 1 083,33 1 300,00
14:30 "Зона Х. Итоги недели"/телесериал/тематическая программа 916,67 1 100,00
15:00 Новости
15:50 "Один день"/телесериал/тематическая программа 666,67 800,00
16:20 "Маршрут построен"/"Тайны следствия"/телесериал/ худ. фильм 666,67 800,00
17:00 Телесериал/художественный фильм 1 250,00 1 500,00
18:00 Телесериал/художественный фильм 1 666,67 2 000,00
19:00 Новости
19:10 Телесериал/художественный фильм 1 666,67 2 000,00
21:00 "Панорама". Информационный канал 1 666,67 2 000,00

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

2. Тарифы на размещение рекламы посредством продажи минут эфирного времени (за исключением
номинаций "Партнер показа" по пакетам "Прогноз погоды" и размещения в формате "Телемагазин"):
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Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

21:50 "Добрый вечер"/телесериал/художественный фильм 1 333,33 1 600,00
23:20 Телесериал/художественный фильм 583,33 700,00
1:20 Тематическая программа 291,67 350,00

ВОСКРЕСЕНЬЕ
6:00 Телесериал/художественный фильм 333,33 400,00
7:00 Телесериал/художественный фильм 541,67 650,00
7:35 Тематическая программа 500,00 600,00
9:00 Новости 
9:20 "Арсенал"/тематическая программа 416,67 500,00
9:50 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 1 083,33 1 300,00
10:50 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 1 083,33 1 300,00
12:00 Новости 
12:20 Новости. Центральный регион 625,00 750,00
12:45 Телесериал/тематическая программа 916,67 1 100,00
13:30 "Я знаю"/тематическая программа/телесериал 1 083,33 1 300,00
15:00 Новости
15:25 "Вокруг планеты"/тематическая программа/телесериал 833,33 1 000,00
16:10 Телесериал/художественный фильм 1 666,67 2 000,00
17:30 Телесериал/художественный фильм 1 666,67 2 000,00
18:30 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 1 666,67 2 000,00
19:00 Новости 
19:10 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 2 083,33 2 500,00
20:40 "Навіны надвор'я" 2 500,00 3 000,00
21:00 "Главный эфир". Информационно-аналитическая программа 1 583,33 1 900,00
22:35 Телесериал/художественный фильм/тематическая программа 1 166,67 1 400,00
0:00 Телесериал/художественный фильм 583,33 700,00

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется: 

при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;

при смещении выхода программы в эфир не более чем на 90 минут.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

*** Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в соответствии с решениями 
Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке вещания буднего дня.

**** Данный  Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня в случае их соответствия 
субботней сетке вещания.

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения рекламы определяется по стоимости 
программы, которая предусмотрена Прейскурантом в аналогичное время.
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3.4.1.

видеоролик логотип баннер видеоролик логотип баннер
7:15, 8:20, 9:15, 12:20, 

15:15, 21:45

9:20, 12:30, 15:40, 19:10, 
21:45

9:20, 12:30, 15:40, 19:10, 
22:30

3.4.2.

видеоролик логотип баннер видеоролик логотип баннер

7:15 500,00 100,00 200,00 600,00 120,00 240,00

1,4

3.2. Возможные позиции для размещения рекламных видеороликов, неинтегрированных в телепередачу:
- 1-я позиция - перед рекламным блоком;
- 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

1. Видеоролик, заставка 1,2*

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из стоимости размещения
30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;

3.3. Стоимость услуг по размещению рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением номинаций "Партнер показа" по
пакетам "Прогноз погоды") рассчитывается на основании тарифов, указанных в пункте 1 Прейскуранта (в расчет берутся
тарифы и коэффициенты только по фиксированному типу размещения и применяются только при размещении рекламы в виде
видеороликов и заставок), либо в пункте 2 настоящего Прейскуранта, а также с применением следующих коэффициентов:

3.4. Стоимость размещения рекламы по пакетам "Прогноз погоды":

- при расчете стоимости размещения номинации "Партнер показа" (за исключением номинации "Партнер показа" по пакету
"Прогноз погоды") применяется скидка за объем бюджета (net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

80,00

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к
установленным тарифам путем их последовательного умножения.

Стоимость минуты, 
бел.руб. с НДС**

Время выхода 
телепередачи в эфир

Стоимость минуты, 
бел.руб., без НДС*

333,33 66,67

пакет "Общий"***

Дни выхода 
телепередачи в эфир

3. Тарифы и условия размещения рекламы в номинации "Партнер показа".

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" применяется дополнительный
повышающий коэффициент 3. Размещение рекламы в данной номинации предусматривает исключение всех других партнерских
номинаций в данной телепередаче.

- при расчете стоимости размещения в номинации "Генеральный Партнер показа" применяется дополнительный повышающий
коэффициент 2. Данная номинация предусматривает эксклюзивность рекламируемого товара в партнерских номинациях
(данный вид продукта (услуги) не может рекламироваться другим заказчиком).

** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно согласовывается с телеканалом.

КоэффициентНоминация, в т.ч.

2. Графическая информация (баннер)**

Стоимость минуты, 
бел.руб. с НДС**

понедельник - пятница

133,33 400,00 160,00

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

пакет "Линейный"****

Дни выхода 
телепередачи в эфир

Время выхода 
телепередачи в эфир

понедельник - пятница

3.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные видеоролики, содержащие слова "Партнер показа". 

Стоимость минуты, 
бел.руб., без НДС*

воскресенье

суббота



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
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8:20 250,00 50,00 100,00 300,00 60,00 120,00

9:15 333,33 66,67 133,33 400,00 80,00 160,00

12:20 333,33 66,67 133,33 400,00 80,00 160,00

15:15 333,33 66,67 133,33 400,00 80,00 160,00

21:45 750,00 150,00 300,00 900,00 180,00 360,00

9:20 291,67 58,33 116,67 350,00 70,00 140,00

12:30 208,33 41,67 83,33 250,00 50,00 100,00

15:40 250,00 50,00 100,00 300,00 60,00 120,00

21:45 583,33 116,67 233,33 700,00 140,00 280,00

22:30 583,33 116,67 233,33 700,00 140,00 280,00

3.4.6. Повышающий коэффициент при размещении рекламодателя на эксклюзивной основе в номинации "Партнёр показа" по
пакету "Прогноз погоды" - 2.0. При этом размещение рекламных материалов других рекламодателей в течение данного периода
не осуществляется.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Генеральный партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды" (позиция после выхода
рекламных материалов 1-го партнера) + логотип (присутствует во время выхода в эфир рубрики "Прогноз погоды").
Минимальный хронометраж рекламного видеоролика - 5 секунд, при этом хронометраж логотипа должен быть не менее 10
секунд и не более 45 секунд.

3.4.5. Стоимость размещения рекламы в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" рассчитывается на основании
стоимости размещения рекламы за минуту, предусмотренной пунктом 3.4 настоящего Прейскуранта, с учетом применения
предусмотренных настоящим Прейскурантом скидок и повышающих коэффициентов, за исключением скидки за объём бюджета
(пункт 5.1.) и коэффициента за партнерство (пункт 3.3.).

суббота

суббота - воскресенье

суббота - воскресенье

понедельник - пятница

понедельник - пятница

3.4.10. Предусмотренные п.п. 3.4.3. - 3.4.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются
к стоимости услуг, указанной в п. 3.4. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

****пакет "Линейный" предполагает размещение рекламных материалов рекламодателя в каждой телепередаче, выходящей в
телепрограмме в определенный временной промежуток эфирного дня на протяжении заявленного периода размещения.

3.4.7. При расчете стоимости размещения для 1-го партнера в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды"
применяется  повышающий коэффициент за позиционирование 1,15.
3.4.8. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в разных позициях пакета
"Прогноз погоды" непрерывно в течение от 2 до 3 месяцев, заказчику предоставляется скидка на стоимость услуг по
размещению рекламных материалов в размере 5%.
3.4.9. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в разных позициях пакета
"Прогноз погоды" непрерывно в течение от 3 месяцев и более заказчику предоставляется скидка на стоимость услуг по
размещению рекламных материалов в размере 10%.

3.4.3. Минимальный период непрерывного размещения рекламных материалов одного и того же рекламодателя в номинации 
"Партнер показа" "Прогноз погоды" по пакету "Общий" составляет 2 недели.

3.4.4. Возможные позиции для размещения рекламных материалов в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды":

1-ый, 2-ой партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды".
3-ий  партнер – размещение рекламных материалов после рубрики "Прогноз погоды".

суббота - воскресенье

***пакет "Общий" предполагает размещение рекламных материалов рекламодателя в каждой телепередаче, выходящей в
телепрограмме в течение эфирного дня на протяжении заявленного периода размещения;

понедельник - пятница

понедельник - пятница

понедельник - пятница

воскресенье
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3.4.11. Бюджет-Net рекламодателя на размещение рекламы в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды"
учитывается при определении размера скидок за объем бюджета рекламодателя, предусмотренных пунктом 5.1. Прейскуранта.
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Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

06:00-18:00, 23:00-06:00 41,67 50,00

Информация о наименовании продавца и производителе рекламируемых товаров должна быть указана в статичном виде и
размещаться на фоне информации о рекламируемом товаре исключительно вверху и/или внизу кадра ролика. Иная информация, в том
числе присутствие логотипов, рекламных слоганов продавца или производителя рекламируемых товаров, а также информация об
иных торговых марках в ролике не допускается. 

4.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в рекламном
видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются
тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся информационный ресурс
субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и
приобретение товаров без (вне) торгового объекта.

4.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей иностранные
торговые марки.

4.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.

4.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением временного
промежутка с 18:00 до 23:00.
4.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
4.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

4. Тарифы и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

4.1. Тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин":

Данный тариф применяется и в случае выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до 23:00 в связи с незапланированными
изменениями в сетке вещания.

4.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне) торгового
объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в
ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п. 5.6.-5.7.
настоящего Прейскуранта.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.
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от до от до
0 29 167 0 35 000 20%

29 167 54 167 35 000 65 000 25%
54 167 79 167 65 000 95 000 30%
79 167 108 333 95 000 130 000 35%
108 333 137 500 130 000 165 000 40%
137 500 175 000 165 000 210 000 45%
175 000 225 000 210 000 270 000 50%
225 000 291 667 270 000 350 000 55%

291 667 и более 350 000 и более 60%

от до от до
0 9 167 0 11 000 20%

9 167 16 667 11 000 20 000 25%
16 667 25 000 20 000 30 000 30%
25 000 35 000 30 000 42 000 35%
35 000 45 833 42 000 55 000 40%
45 833 58 333 55 000 70 000 45%

58 333 и более 70 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

от до от до
0 8 333 0 10 000 60%

8 333 18 333 10 000 22 000 61%
18 333 33 333 22 000 40 000 62%
33 333 48 333 40 000 58 000 63%
48 333 69 167 58 000 83 000 64%
69 167 91 667 83 000 110 000 65%

91 667 и более 110 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

от до от до
0 2 917 0 3 500 60%

2 917 4 167 3 500 5 000 61%
4 167 6 250 5 000 7 500 62%
6 250 10 000 7 500 12 000 63%

10 000 14 167 12 000 17 000 64%
14 167 19 167 17 000 23 000 65%

19 167 и более 23 000 и более 66%

5. Скидки и коэффициенты
5.1. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости услуг по
размещению рекламы в  номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" и в формате "Телемагазин"):

5.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****) (*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

5.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***) Скидка

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"
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5. Скидки и коэффициенты

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются в
отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до утверждения
настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в год, действовавшие
на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга которых
рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

(***) при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий должны
быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о
мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о
деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в Едином
государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики Беларусь (здесь и
далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами, работами,
услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями.

5.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо от
фактического количества дней размещения;

- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и
последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;

- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по
последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:

Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения * 30.

- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную
поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках (знаках
обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов партнеров
мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на
фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров
по организации мероприятия.

5.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.
5.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.
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5. Скидки и коэффициенты

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости услуг
по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём бюджета для
отечественных производителей.

5.3. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного

производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой производителями
оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и товаров, обозначенных
собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми ими
конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

- анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на использование
которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и

товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).
5.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с распространением на
условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета, предоставленных белорусскому
рекламодателю.
5.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при соблюдении в
совокупности следующих условий:

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их количества) не
должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении оставшегося
хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания иностранной
торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его продукции, товарах,
работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика рекламная информация носит
исключительно художественный характер и не относится конкретно к информации о белорусском рекламодателе,
его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным условием является наличие логотипа или товарного
знака белорусского рекламодателя или его наименования в текстовом исполнении размером не менее 10% от
площади кадра рекламного ролика;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее 10%
от площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми марками, в
том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и т.д.;

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,
размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары, обладающие в
совокупности следующими признаками:
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5. Скидки и коэффициенты

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 1"

Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция рекламного 
материала в блоке

Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

5.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и рекламных
игр)), пари, азартных игр - 2,0. 

5.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных пивных
напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

5.5. К определенной в п.п. 1.1. и п. 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).
5.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее
30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика

- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;
- товаров собственного производства.

5.7. К определенной в пунктах 2 и 4.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-секундного ролика.

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;
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Базовая аудитория

Тариф CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. без НДС*

Тариф CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. с НДС**

Все 18+ 258,33 310,00

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,40

Время размещения Коэффициент
Офф-прайм 1,30
Прайм-тайм 1,82

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:
Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии

Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой аудитории *
Коэффициент за целевую аудиторию
(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.

Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет 30 и более секунд,
применяется в значениях, указанных в п. 1.5. Прейскуранта.

1.6. Предусмотренные п.п. 1.2.-1.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к стоимости услуг, указанной
в п. 1.1. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд,
рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий
размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают применение
конкретных коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала применяются условия,
действовавшие до утверждения настоящего Прейскуранта.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 2"

1. Тарифы на размещение рекламы по системе продаж GRP.
1.1. Тарифы на размещение рекламы:

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-
прайм):

1.3. Повышающий коэффициент за фиксированный тип размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-прайм):

Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:

1.4. При плавающем размещении допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. Фиксированное размещение
производится только в базовой аудитории телеканала.

1.5. Повышающий коэффициент за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока для фиксированного типа размещения:

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с заказчиком
условий его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь период
согласованной с заказчиком рекламной кампании.

(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.
Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории, отличной от
базовой): 1.10.

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,1*30/хронометраж ролика.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж 
ролика.

1.7. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных 30”GRP
(допустимое отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:



Тип размещения
Количество заявленных дней 

размещения в отчётном 
месяце

Количество дней, принимаемое к 
зачету по фактическим рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/ прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

Фиксированный по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Фиксированный по 
прогнозным 
рейтингам

Любое 0 Все дни -

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

1.8.5. Фиксированный тип размещения - размещение рекламных материалов Заказчика в выбранных Заказчиком телепрограммах. Осуществляется 
только по базовой аудитории телеканала.

1.8. Примечания:

1.8.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного (календарного) месяца, в
соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.

1.8.4. Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов рекламодателя в произвольных рекламных блоках и
программах, с учетом заданных условий размещения.

В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая аудитория,
разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.

1.8.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.
1.8.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.

1.8.15. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое значение TVR минуты
ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.8.6. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных материалов
Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.
1.8.7. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые осуществлялось
размещение рекламных материалов Заказчика.

1.8.9. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.

1.8.8. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное событие/рекламный
блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный (просмотр прямой трансляции) и
отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних эфирных суток (с 05:00 утра текущего дня до
05:00 утра следующего дня).

1.8.10. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение осуществляется
умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных TVR (30”TVR) округляются до
сотых.
1.8.11. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.

1.8.14. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании данных,
предоставленных измерителем телевизионной аудитории.

1.8.13. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое Исполнителем.

1.8.12.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.



Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

 Стоимость 1 
мин.    

бел.руб. с 
НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА (***)

6:00-10:00 "Включайся!"/развлекательная программа/телесериал 83,33 100,00

10:00-17:00 "Семейные истории"/"Телебарометр"/телесериал/развлекательная программа/худ. 
фильм/анимац. фильм 166,67 200,00

15:15 "Пин-код" 75,00 90,00
17:00-18:20 "Суд решит"/телесериал/док. сериал/развлекательная программа 208,33 250,00
18:20-21:15 Телесериал/док. сериал/развлекательная программа 583,33 700,00

21:15 Телесериал/док. сериал/развлекательная программа 583,33 700,00
22:15 Телесериал/док. сериал/худ. фильм/развлекательная программа 375,00 450,00
23:40 Телесериал/док. сериал/худ. фильм/развлекательная программа 125,00 150,00
0:15 Развлекательная программа/телесериал/худ. фильм 83,33 100,00

18:00-21:00 Спорт 416,67 500,00
21:00-00:00 Спорт 541,67 650,00

СУББОТА (****)

6:00-9:00 "Включайся. Лучшее за неделю"/телесериал/развлекательная программа 83,33 100,00
9:00 Развлекательная программа/телесериал/худ. фильм 250,00 300,00

10:00-15:15 "Я из деревни"/анимационный фильм/худ. фильм/развлекательная программа 291,67 350,00
15:15-17:00 "Как дома"/худ. фильм/телесериал/развлекательная программа 375,00 450,00
17:00-21:15 Худ. фильм/телесериал/развлекательная программа 500,00 600,00

21:15 Худ.фильм/развлекательная программа 416,67 500,00
22:30 Худ. фильм/телесериал/развлекательная программа 375,00 450,00
23:20 Худ. фильм/телесериал/развлекательная программа 166,67 200,00
0:15 Худ. фильм/телесериал/развлекательная программа 83,33 100,00

16:00-21:00 Спорт 416,67 500,00
21:00-00:00 Спорт 541,67 650,00

ВОСКРЕСЕНЬЕ

6:00-9:00 "Включайся. Лучшее за неделю"/телесериал/развлекательная программа 83,33 100,00
9:00 Развлекательная программа/телесериал/худ. фильм 250,00 300,00

10:00-12:30 "Все в порядке"/развлекательная программа 333,33 400,00
12:30-14:45 Худ. фильм/развлекательная программа 375,00 450,00
14:45-21:15 "Телебарометр"/развлекательная программа/телесериал/худ. фильм 458,33 550,00

21:15 Развлекательная программа/худ. фильм 375,00 450,00
23:00 Худ. фильм/развлекательная программа 166,67 200,00
0:15 Развлекательная программа/худ. фильм 83,33 100,00

16:00-21:00 Спорт 416,67 500,00
21:00-00:00 Спорт 541,67 650,00

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется:      

****Данный Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня в случае их соответствия субботней
сетке вещания.

при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;
при смещении выхода программы в эфир не более чем на 90 минут.

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

Тариф на размещение рекламной информации в программе "Телебарометр" (хронометражем 10 минут и менее), если он отдельно не
предусмотрен в тарифах, указанных в таблицах выше, определяется по тарифам размещения рекламы в программе, предшествующей выходу
программы «Телебарометр», а в случаях, если предшествующая программа не расценивается, определяется по тарифам размещения рекламы
в последующей программе. В случаях, если программа "Телебарометр" выходит между программами без рекламных блоков, тариф на
размещение в программе "Телебарометр" определяется по временному промежутку, на который приходится трансляция. 

2. Тарифы на размещение рекламы посредством продажи минут эфирного времени (за исключением
размещения в формате "Телемагазин"):

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам-нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам-резидентам Республики Беларусь.
***Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в соответствии с решениями
Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке вещания буднего дня.

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения рекламы определяется по стоимости
программы, которая предусмотрена Прейскурантом в аналогичное время.

Тарифы на размещение рекламы определяются по их величине, предусмотренной временем выхода телепередачи или временным
промежутком, на который приходится начало трансляции данной телепередачи. В случаях, если программа, худ. фильм/телесериал
начинается за 15 минут и менее до наступления следующего временного промежутка, то тарифы на размещение рекламы определяются по
временному промежутку, на который приходится большая часть трансляции.



- при расчете стоимости размещения в номинации "Генеральный Партнер показа" применяется дополнительный
повышающий коэффициент 2. Данная номинация предусматривает эксклюзивность рекламируемого товара в
партнерских номинациях (данный вид продукта (услуги) не может рекламироваться другим заказчиком).

- при расчете стоимости размещения номинации "Партнер показа" применяется скидка за объем бюджета (net) и
иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

3.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные видеоролики, содержащие слова
"Партнер показа". 

3.3.Стоимость услуг по размещению рекламы в номинации "Партнер показа" рассчитывается на основании тарифов,
указанных в пункте 1 Прейскуранта (в расчет берутся тарифы и коэффициенты только по фиксированному типу
размещения и применяются только при размещении рекламы в виде видеороликов и заставок), либо в пункте 2
настоящего Прейскуранта, а также с применением следующих коэффициентов:

3. Тарифы и условия размещения рекламы в номинации "Партнер показа"

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них)
применяются к установленным тарифам путем их последовательного умножения.

Коэффициент

3.2. Возможные позиции для размещения рекламных видеороликов, неинтегрированных в телепередачу:
- 1-я позиция - перед рекламным блоком;
- 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" применяется дополнительный
повышающий коэффициент 3. Размещение рекламной информации в данной номинации предусматривает
исключение всех других партнерских номинаций в данной телепередаче.

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из стоимости
размещения 30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;
** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно согласовывается с 
телеканалом.

Номинация, в т.ч.

1. Видеоролик, заставка

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

1,2*



Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

06:00-18:00, 23:00-06:00 17,50 21,00

4. Тарифы и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

4.1. Стоимость размещения рекламы в рубрике "Телемагазин":

Данный тариф применяется и в случае выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до 23:00 в связи с незапланированными
изменениями в сетке вещания

4.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне) торгового
объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в
ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике "Телемагазин" товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

4.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в рекламном
видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются
тарифы на размещение рекламной информации в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся
информационный ресурс субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на
приобретение или выбор и приобретение товаров без (вне) торгового объекта.

4.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей иностранные
торговые марки.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п. 5.6.-5.7.
настоящего Прейскуранта.

4.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.

4.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением временного
промежутка с 18:00 до 23:00.
4.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.

4.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.



от до от до
0 10 833 0 13 000 20%

10 833 18 333 13 000 22 000 25%
18 333 27 500 22 000 33 000 30%
27 500 38 333 33 000 46 000 35%
38 333 55 000 46 000 66 000 40%
55 000 73 333 66 000 88 000 45%
73 333 91 667 88 000 110 000 50%
91 667 112 500 110 000 135 000 55%

112 500 и более 135 000 и более 60%

от до от до
0 3 750 0 4 500 20%

3 750 6 667 4 500 8 000 25%
6 667 10 417 8 000 12 500 30%
10 417 14 167 12 500 17 000 35%
14 167 17 917 17 000 21 500 40%
17 917 22 500 21 500 27 000 45%

22 500 и более 27 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка

от до от до
0 3 750 0 4 500 60%

3 750 7 500 4 500 9 000 61%
7 500 13 333 9 000 16 000 62%
13 333 19 167 16 000 23 000 63%
19 167 27 500 23 000 33 000 64%
27 500 37 500 33 000 45 000 65%

37 500 и более 45 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 

от до от до
0 1 000 0 1 200 60%

1 000 1 417 1 200 1 700 61%
1 417 1 917 1 700 2 300 62%
1 917 2 833 2 300 3 400 63%
2 833 4 167 3 400 5 000 64%
4 167 6 250 5 000 7 500 65%

6 250 и более 7 500 и более 66%

5. Скидки и коэффициенты
5.1. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости услуг по
размещению рекламной информации в формате "Телемагазин"):

5.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка 

5.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)



(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются в
отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до утверждения
настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в год, действовавшие
на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

(***)при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в Едином
государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики Беларусь (здесь и
далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами, работами,
услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями.

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом применения
скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга которых
рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий должны
быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о
мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о
деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

5.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:
- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо от

фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и

последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по

последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной бюджета,
рассчитанной по формуле:

Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения * 30.

5.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.
5.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").



- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную
поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках (знаках
обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов партнеров
мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на
фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по
организации мероприятия.

5.3. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости услуг
по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём бюджета для
отечественных производителей.

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой производителями
оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и товаров, обозначенных
собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах, торговых
объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми ими конкурсах,
лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

- анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары, обладающие в
совокупности следующими признаками:
- произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на использование
которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и

товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).
5.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с распространением на
условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета, предоставленных белорусскому
рекламодателю.
5.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при соблюдении в
совокупности следующих условий:

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их количества) не
должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении оставшегося
хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания иностранной
торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его продукции, товарах,
работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика рекламная информация носит
исключительно художественный характер и не относится конкретно к информации о белорусском рекламодателе,
его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным условием является наличие логотипа или товарного
знака белорусского рекламодателя или его наименования в текстовом исполнении размером не менее 10% от
площади кадра рекламного ролика;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее 10%
от площади кадра рекламного ролика;



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

5.5. К определенной в пункте 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).
5.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:

5.7. К определенной в пунктах 2 и 4.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока:

- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);

- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;
- товаров собственного производства.

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

5.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных пивных
напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 
5.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и рекламных
игр)), пари, азартных игр - 2,0. 

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми марками, в
том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и т.д.;

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки, размером
не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.



Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30
секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика.
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее
30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика.



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Базовая аудитория

Тариф CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. без НДС*

Тариф CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. с НДС**

Все 18+ 125,00 150,00

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,40

Время размещения Коэффициент
Офф-прайм 1,30
Прайм-тайм 1,82

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 3"

1. Тарифы на размещение рекламы по системе продаж GRP. 
1.1. Тарифы на размещение рекламы:

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-
прайм):

1.3. Повышающий коэффициент за фиксированный тип размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-прайм):

1.4. При плавающем размещении допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. Фиксированное размещение
производится только в базовой аудитории телеканала.
Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:
Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии
Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:

Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой аудитории *
Коэффициент за целевую аудиторию
(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с заказчиком
условий его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь период
согласованной с заказчиком рекламной кампании.

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий
размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают применение
конкретных коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала применяются условия,
действовавшие до утверждения настоящего Прейскуранта.
(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.
Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории, отличной от
базовой): 1.10.
1.5. Повышающий коэффициент за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока для фиксированного типа размещения:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд,
рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж 
ролика.

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,1*30/хронометраж ролика.
Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет 30 и более секунд,

применяется в значениях, указанных в п. 1.5. Прейскуранта.

1.6. Предусмотренные п.п. 1.2.-1.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к стоимости услуг, указанной
в п. 1.1. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.



Тип размещения
Количество заявленных дней 

размещения в отчётном 
месяце

Количество дней, принимаемое к 
зачету по фактическим рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/ прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

Фиксированный по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Фиксированный по 
прогнозным 
рейтингам

Любое 0 Все дни -

1.7. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных 30”GRP
(допустимое отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

1.8. Примечания:

1.8.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного (календарного) месяца, в
соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.
В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая аудитория,
разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.
1.8.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.
1.8.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.
1.8.4. Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов рекламодателя в произвольных рекламных блоках и
программах, с учетом заданных условий размещения.
1.8.5. Фиксированный тип размещения - размещение рекламных материалов Заказчика в выбранных Заказчиком телепрограммах. Осуществляется 
только по базовой аудитории телеканала.
1.8.6. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных материалов
Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.
1.8.7. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые осуществлялось
размещение рекламных материалов Заказчика.
1.8.8. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное событие/рекламный
блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный (просмотр прямой трансляции) и
отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних эфирных суток (с 05:00 утра текущего дня до
05:00 утра следующего дня).

1.8.15. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое значение TVR минуты
ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.8.9. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.
1.8.10. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение осуществляется
умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных TVR (30”TVR) округляются до
сотых.
1.8.11. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.

1.8.12.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.

1.8.13. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое Исполнителем.

1.8.14. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании данных,
предоставленных измерителем телевизионной аудитории.



Время Программа 

 Стоимость 
1 мин.           

бел.руб. без 
НДС*

  Стоимость 
1 мин.    

бел.руб. с 
НДС** 

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА  (***)

7:00 "Дабраранак" (для партнеров) 50,00 60,00

7:30-12:00 "Беларуская кухня"/Сериал/Худ.фильм/
Тематическая программа 83,33 100,00

12:00-18:00 "Беларуская кухня"/Сериал/Худ.фильм/
Тематическая программа 91,67 110,00

18:00-21:00 Сериал/Худ.фильм/Тематическая программа 191,67 230,00
20:40 Калыханка  (блок перед программой) 183,33 220,00
20:40 "Калыханка"  (для партнеров) 183,33 220,00

21:00-23:30 Сериал/Худ.фильм/Тематическая программа 166,67 200,00
23:30-05:00 Сериал/Худ.фильм/Тематическая программа 50,00 60,00

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ (****)
7:00-8:30 Сериал/Худ.фильм/Тематическая программа 66,67 80,00

8:30-15:00 "Беларуская кухня"/Сериал/Худ.фильм/
Тематическая программа 166,67 200,00

15:00-18:00 Сериал/Худ.фильм/Тематическая программа 133,33 160,00
18:00-21:00 Сериал/Худ.фильм/Тематическая программа 133,33 160,00

20:40 Калыханка  (блок перед программой) 183,33 220,00
20:40 "Калыханка"  (для партнеров) 183,33 220,00

21:00-23:30 Сериал/Худ.фильм/Тематическая программа 166,67 200,00
23:30-05:00 Сериал/Худ.фильм/Тематическая программа 75,00 90,00

2. Тарифы на размещение рекламы посредством продажи минут эфирного времени 
(за исключением размещения в формате "Телемагазин"):

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

**** Данный Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня в
случае их соответствия субботней или воскресной сетке  вещания.

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения
рекламы определяется по стоимости программы, которая предусмотрена Прейскурантом в аналогичное
время.

*** Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в
соответствии с решениями Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке вещания
буднего дня.

Тарифы на размещение рекламы определяются по их величине, предусмотренной временем выхода
телепередачи или временным промежутком, на который приходится начало трансляции данной
телепередачи. В случаях, если программа, худ. фильм/телесериал начинается за 15 минут и менее до
наступления следующего временного промежутка, то тарифы на размещение рекламы определяются по
временному промежутку, на который приходится большая часть трансляции.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.



Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется:      

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;
при смещении выхода программы в эфир не более чем на 90 минут.



- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" применяется
дополнительный повышающий коэффициент 3. Размещение рекламной информации в данной номинации
предусматривает исключение всех других партнерских номинаций в данной телепередаче.

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из
стоимости размещения 30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;
** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно
согласовывается с телеканалом.

- при расчете стоимости размещения в номинации "Генеральный Партнер показа" применяется
дополнительный повышающий коэффициент 2. Данная номинация предусматривает эксклюзивность
рекламируемого товара в партнерских номинациях (данный вид продукта (услуги) не может
рекламироваться другим заказчиком).

1,2*

- при расчете стоимости размещения номинации "Партнер показа" применяется скидка за объем бюджета
(net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

3. Тарифы и условия размещения рекламы в номинации "Партнер
показа".

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из
них) применяются к установленным тарифам путем их последовательного умножения.

3.2. Возможные позиции для размещения рекламных видеороликов, неинтегрированных в телепередачу:
 - 1-я позиция - перед рекламным блоком;
 - 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

3.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные видеоролики, содержащие
слова "Партнер показа". 

3.3. Стоимость услуг по размещению рекламы в номинации "Партнер показа" рассчитывается на основании
тарифов, указанных в пункте 1 Прейскуранта (в расчет берутся тарифы и коэффициенты только по
фиксированному типу размещения и применяются только при размещении рекламы в виде видеороликов и
заставок), либо в пункте 2 настоящего Прейскуранта, а также с применением следующих коэффициентов:

Номинация, в т.ч. Коэффициент

1. Видеоролик, заставка



Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

06:00-18:00, 23:00-06:00 10,00 12,00

4.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.

4.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне) торгового
объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в
ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

4.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в рекламном
видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются
тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся информационный ресурс
субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и
приобретение товаров без (вне) торгового объекта.
4.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением временного
промежутка с 18:00 до 23:00.
4.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
4.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.
4.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей иностранные
торговые марки.

4. Тарифы и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

4.1. Тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин":

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Данный тариф применяется и в случае выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до 23:00 в связи с незапланированными
изменениями в сетке вещания.
К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п. 5.6.-5.7.
настоящего Прейскуранта.



от до от до
0 2 083 0 2 500 20%

2 083 3 750 2 500 4 500 25%
3 750 5 417 4 500 6 500 30%
5 417 7 083 6 500 8 500 35%
7 083 9 583 8 500 11 500 40%
9 583 12 500 11 500 15 000 45%
12 500 16 667 15 000 20 000 50%
16 667 20 833 20 000 25 000 55%

20 833 и более 25 000 и более 60%

от до от до
0 750 0 900 20%

750 1 500 900 1 800 25%
1 500 2 333 1 800 2 800 30%
2 333 3 500 2 800 4 200 35%
3 500 5 000 4 200 6 000 40%
5 000 6 667 6 000 8 000 45%

6 667 и более 8 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка

от до от до
0 1 083 0 1 300 60%

1 083 1 583 1 300 1 900 61%
1 583 2 583 1 900 3 100 62%
2 583 3 750 3 100 4 500 63%
3 750 5 417 4 500 6 500 64%
5 417 7 500 6 500 9 000 65%

7 500 и более 9 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

5.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

5. Скидки и коэффициенты.
5.1. К определенной в пунктах 1.1 и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости
услуг по размещению рекламной информации в формате "Телемагазин"):

5.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 



СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 

от до от до
0 333 0 400 60%

333 417 400 500 61%
417 500 500 600 62%
500 625 600 750 63%
625 750 750 900 64%
750 917 900 1 100 65%

917 и более 1 100 и более 66%

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются
в отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до
утверждения настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в
год, действовавшие на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

5.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо
от фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и

последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по

последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга
которых рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

(***)при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию
о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в
Едином государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики
Беларусь (здесь и далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами,
работами, услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями. 



Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём
бюджета для отечественных производителей.

5.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

5.3. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой
производителями оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и
товаров, обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя*;
- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах

индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми
ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары,
обладающие в совокупности следующими признаками:
 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на
использование которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и

товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).

- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную
поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках
(знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и
логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от
площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается
присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных
характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения
* 30.
5.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий
должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне
информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов
мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80

5.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0. 

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их
количества) не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении
оставшегося хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания
иностранной торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его
продукции, товарах, работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика
рекламная информация носит исключительно художественный характер и не относится конкретно к
информации о белорусском рекламодателе, его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным
условием является наличие логотипа или товарного знака белорусского рекламодателя или его наименования в
текстовом исполнении размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми
марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и
т.д.;
- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,

размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

5.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных
пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

5.5. К определенной в пунктах 1.1 и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации  (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

5.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с
распространением на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета,
предоставленных белорусскому рекламодателю.
5.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при
соблюдении в совокупности следующих условий:



август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика.
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика.

- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;
- товаров собственного производства.
5.7. К определенной в пунктах 2 и 4.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного
блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-секундного
ролика.

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).
5.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:



Вводится в действие с 01 февраля 2026 года 

Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

 Стоимость 1 
мин.

бел.руб. с 
НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 33,33 40,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 33,33 40,00
12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 37,50 45,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 58,33 70,00
18:00-23:00 Спорт/Тематическая программа 175,00 210,00
23:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 66,67 80,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 33,33 40,00

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ****

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 33,33 40,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 45,83 55,00
12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 83,33 100,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 141,67 170,00
18:00-23:00 Спорт/Тематическая программа 183,33 220,00
23:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 70,83 85,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 33,33 40,00

Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

 Стоимость 1 
мин.

бел.руб. с 
НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 58,33 70,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 75,00 90,00
12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 83,33 100,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 183,33 220,00
18:00-00:00 Спорт/Тематическая программа 750,00 900,00
00:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 183,33 220,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 83,33 100,00

1.2.1. Биатлон: этапы кубка мира, чемпионаты мира и Европы, Кубок Содружества; Футбол: матчи УЕФА
(Лига чемпионов, Лига Европы, Лига Наций, Лига Конференций и другие); матчи национальной сборной;
чемпионаты Англии, Италии, Испании, Бразилии; Российская премьер-лига, Кубки России; Раунд плей-офф
и групповые матчи Лиги чемпионов и Лиги Европы по футболу с участием белорусских клубов; Обзоры дня
этих соревнований: 

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Беларусь 5"

1.1.  при размещении рекламы в телепередачах/трансляциях, за исключением трансляций, указанных в 
пункте 1.2 (за исключением размещения в формате "Телемагазин"):

1. Тарифы на размещение рекламы посредством продажи минут эфирного времени:

1.2. При размещении рекламы в прямых трансляциях спортивных матчей/соревнований, трансляциях с
задержкой, повторах, выходящих в эфир в день проведения и обзоров дня этих матчей/соревнований:



СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ****

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 66,67 80,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 91,67 110,00
12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 375,00 450,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 583,33 700,00
18:00-00:00 Спорт/Тематическая программа 750,00 900,00
00:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 183,33 220,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 91,67 110,00

Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

 Стоимость 1 
мин.                        

бел.руб. с 
НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 58,33 70,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 75,00 90,00
12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 100,00 120,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 150,00 180,00
18:00-23:00 Спорт/Тематическая программа 666,67 800,00
23:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 141,67 170,00
01:00-5:00 Спорт/Тематическая программа 75,00 90,00

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ****

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 91,67 110,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 133,33 160,00
12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 416,67 500,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 583,33 700,00
18:00-23:00 Спорт/Тематическая программа 416,67 500,00
23:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 91,67 110,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 75,00 90,00

1.2.2.  Хоккей КХЛ; Лёгкая атлетика: чемпионат мира; Обзоры дня этих соревнований:

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

**** Данный Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам-резидентам Республики Беларусь.

Тарифы на размещение рекламы в конкретной телепередаче (в рекламных блоках до, во время и после
окончания данной спортивной или тематической программы), при смещении ее фактического выхода в
эфир не более чем на 90 минут, определяются по ранее запланированному временному промежутку.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам-нерезидентам Республики Беларусь.

Тарифы на размещение в рекламных блоках до, во время и после окончания определенной спортивной
или тематической программы определяются по их величине, предусмотренной тем временным
промежутком, на который приходится начало трансляции данной телепередачи. В случаях, если
трансляция телепередачи начинается менее, чем за 30 минут до наступления следующего временного
промежутка, то тарифы на размещение рекламы определяются по временному промежутку, на
который приходится большая часть трансляции такой телепередачи.

*** Данный Прейскурант применяется в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в
соответствии с решениями Правительства Республики Беларусь.



Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

06:00-18:00, 23:00-06:00 12,50 15,00

2.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в
рекламном видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к
которой не применяются тарифы на размещение рекламной информации в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в
данном случае признаётся информационный ресурс субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет,
позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и приобретение товаров без (вне) торгового объекта.

2.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей
иностранные торговые марки.
2.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную
законодательством, регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и
рекламированию рекламных акций.

2.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением
временного промежутка с 18:00 до 23:00.
2.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
2.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом текущих возможностей
телеканалов.

2. Тарифы и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

2.1. Тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин":

2.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без
(вне) торгового объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только
позвонив по указанным в ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером.
Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в
собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в
п.п. 3.7.-3.8. настоящего Прейскуранта.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Данный тариф применяется и в случае выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до 23:00 в связи с
незапланированными изменениями в сетке вещания.



от до от до
0 2 500 0 3 000 20%

2 500 5 000 3 000 6 000 25%
5 000 7 500 6 000 9 000 30%
7 500 10 000 9 000 12 000 35%
10 000 13 333 12 000 16 000 40%
13 333 16 667 16 000 20 000 45%
16 667 20 833 20 000 25 000 50%
20 833 25 000 25 000 30 000 55%

25 000 и более 30 000 и более 60%

от до от до
0 1 083 0 1 300 20%

1 083 1 833 1 300 2 200 25%
1 833 2 583 2 200 3 100 30%
2 583 3 667 3 100 4 400 35%
3 667 5 167 4 400 6 200 40%
5 167 7 917 6 200 9 500 45%

7 917 и более 9 500 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка

от до от до
0 1 250 0 1 500 60%

1 250 1 667 1 500 2 000 61%
1 667 3 333 2 000 4 000 62%
3 333 5 833 4 000 7 000 63%
5 833 8 333 7 000 10 000 64%
8 333 10 833 10 000 13 000 65%

10 833 и более 13 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 

от до от до
0 333 0 400 60%

333 417 400 500 61%
417 500 500 600 62%
500 750 600 900 63%
750 1 000 900 1 200 64%

1 000 1 250 1 200 1 500 65%
1 250 и более 1 500 и более 66%

3. Скидки и коэффициенты
3.1. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости услуг по
размещению рекламной информации в формате "Телемагазин"):

3.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

3.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)



(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга которых
рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**)при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

(***)при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в Едином
государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики Беларусь (здесь и
далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами, работами,
услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями. 

3.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо от
фактического количества дней размещения;

- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и
последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;

- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по
последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения *
30.
3.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.

3.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий должны
быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о
мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о
деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются в
отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до утверждения
настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в год, действовавшие
на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.



- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и
товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).
3.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с распространением
на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета, предоставленных
белорусскому рекламодателю.

- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную
поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках (знаках
обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов партнеров 
мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на
фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров
по организации мероприятия.

 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на использование
которых принадлежат рекламодателю;

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары, обладающие
в совокупности следующими признаками:

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём бюджета
для отечественных производителей.

3.3. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных материалах
рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой производителями
оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и товаров, обозначенных
собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми ими
конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

3.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при соблюдении
в совокупности следующих условий:

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их количества)
не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении оставшегося
хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания иностранной
торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его продукции, товарах,
работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика рекламная информация носит
исключительно художественный характер и не относится конкретно к информации о белорусском рекламодателе,
его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным условием является наличие логотипа или товарного
знака белорусского рекламодателя или его наименования в текстовом исполнении размером не менее 10% от
площади кадра рекламного ролика;



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,
размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 
секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика.
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика.

3.7. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:
- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;
- товаров собственного производства.

3.8. К определенной в пунктах 1 и 2.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока:

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми марками,
в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и т.д.;

3.6. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется размещение
рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

3.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных пивных
напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0.
3.5. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 4,0. 



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Базовая аудитория

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. без НДС*

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. с НДС**

Все 18+ 237,50 285,00

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,40

Время размещения Коэффициент
Офф-прайм 1,30
Прайм-тайм 1,82

Позиция рекламного 
материала в блоке

Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.
Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории, отличной от
базовой): 1.10.

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд,
рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,1*30/хронометраж ролика.

1.5. Повышающий коэффициент за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока для фиксированного типа размещения:

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,15*30/хронометраж ролика.

Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:
Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии

Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет 30 и более секунд,
применяется в значениях, указаных в п.1.5. Прейскуранта.

Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой аудитории *
Коэффициент за целевую аудиторию
(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий
размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают применение
конкретных коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала применяются условия,
действовавшие до утверждения настоящего Прейскуранта.

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-
прайм):

1.3. Повышающий коэффициент за фиксированный тип размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-прайм):

Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:

1.4. При плавающем размещении допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. Фиксированное размещение
производится только в базовой аудитории телеканала.

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с заказчиком
условий его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь период
согласованной с заказчиком рекламной кампании.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "НТВ-Беларусь"

1. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по системе продаж GRP.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

1.1. Стоимость услуг при размещении рекламной информации:



Тип размещения
Количество заявленных дней 

размещения в отчётном 
месяце

Количество дней, принимаемое к 
зачету по фактическим рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

Фиксированный по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Фиксированный по 
прогнозным рейтингам Любое 0 Все дни -

1.8.15. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое значение TVR минуты
ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.8.6. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных материалов
Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.

1.8.7. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые осуществлялось
размещение рекламных материалов Заказчика.

1.8.9. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.

1.8.8. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное событие/рекламный
блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный (просмотр прямой трансляции) и
отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних эфирных суток (с 05:00 утра текущего дня до
05:00 утра следующего дня).

1.8.10. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение осуществляется
умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных TVR (30”TVR) округляются до
сотых.

1.8.11. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.

1.8.14. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании данных,
предоставленных измерителем телевизионной аудитории.

1.8.13. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое Исполнителем.

1.8.12.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.

1.8.5. Фиксированный тип размещения - размещение рекламных материалов Заказчика в выбранных Заказчиком телепрограммах. Осуществляется 
только по базовой аудитории телеканала.

В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая аудитория,
разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.

1.7. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных 30”GRP
(допустимое отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:

1.8.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.

1.8. Примечания:

1.8.4 Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов рекламодателя в произвольных рекламных блоках и
программах, с учетом заданных условий размещения.

1.8.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.

1.8.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного (календарного) месяца, в
соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

1.6. Предусмотренные п.п. 1.2. – 1.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к стоимости услуг,
указанной в п. 1.1. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.



Время Программа 

 Стоимость     
1 мин.           

бел.руб. без 
НДС*

  Стоимость     
1 мин.    

бел.руб. с 
НДС** 

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА (***)
6:00 Тематическая/документальная программа/худ.фильм 125,00 150,00
8:00 "Сегодня" 333,33 400,00
8:30 Телесериал/тематическая программа 541,67 650,00
10:00 "Сегодня" 833,33 1 000,00
10:20 Телесериал/тематическая программа 833,33 1 000,00
13:00 "Сегодня" 1 000,00 1 200,00
13:20 Телесериал/тематическая программа 1 000,00 1 200,00
16:00 "Сегодня" 916,67 1 100,00
16:30 Телесериал/тематическая программа 1 083,33 1 300,00
18:00 Телесериал/тематическая программа 2 500,00 3 000,00
19:00 "Сегодня" 2 500,00 3 000,00
19:50 Телесериал/тематическая программа 3 166,67 3 800,00
21:15 ЧП.ВY 2 666,67 3 200,00
21:30 Телесериал/тематическая программа 3 166,67 3 800,00
22:30 Телесериал/тематическая программа 2 333,33 2 800,00
23:30 Телесериал/тематическая программа 833,33 1 000,00
0:00 Телесериал/тематическая программа 583,33 700,00

СУББОТА (****)
6:00 Тематическая программа/телесериал 125,00 150,00
7:00 Тематическая программа/телесериал 166,67 200,00
8:00 "Сегодня" 583,33 700,00
8:20 Тематическая программа 541,67 650,00
9:00 Тематическая программа 541,67 650,00

10:00 "Сегодня" 1 083,33 1 300,00
10:20 "Главная дорога"/тематическая программа 1 333,33 1 600,00
11:00 "Живая еда с Сергеем Малоземовым"/тематическая програ  1 333,33 1 600,00
12:00 "Квартирный вопрос"/тематическая программа 1 333,33 1 600,00
13:00 "Поедем, поедим"/тематическая программа/худ.фильм 1 250,00 1 500,00
14:00 Худ.фильм/телесериал/тематическая программа 1 000,00 1 200,00
16:00 "Сегодня" 1 500,00 1 800,00
16:20 Тематическая программа 2 166,67 2 600,00
17:00 Тематическая/развл. программа 2 333,33 2 800,00
19:00 "Центральное телевидение" 2 666,67 3 200,00
20:00 Худ. фильм/телесериал/тематическая/развл. программа 2 666,67 3 200,00
22:00 Худ. фильм/телесериал/тематическая программа 1 666,67 2 000,00
23:30 Худ. фильм/телесериал/тематическая программа 1 000,00 1 200,00
0:00 Худ. фильм/телесериал/тематическая программа 500,00 600,00

ВОСКРЕСЕНЬЕ

2. Стоимость услуг по размещению рекламы посредством продажи минут эфирного времени
(за исключением номинаций "Партнер показа" по пакетам "Прогноз погоды" и размещения в
формате "Телемагазин"):



6:00 Тематическая программа/телесериал 125,00 150,00
6:40 Тематическая программа/телесериал 166,67 200,00
8:00 "Сегодня" 583,33 700,00
8:20 Тематическая программа 375,00 450,00
8:50 Тематическая программа 583,33 700,00

10:00 "Сегодня" 1 333,33 1 600,00
10:20 "Квартирный вопрос.by"/тематическая программа 1 250,00 1 500,00
11:00 "Первая передача"/тематическая программа 1 250,00 1 500,00
11:20 "Чудо техники"/тематическая программа 1 666,67 2 000,00
12:00 "Дачный ответ"/тематическая программа 1 666,67 2 000,00
13:00 "НашПотребНадзор"/тематическая программа 1 666,67 2 000,00
14:00 Худ. фильм/телесериал/тематическая программа 1 666,67 2 000,00
16:00 "Сегодня" 1 666,67 2 000,00
16:20 Тематическая/развлекательная программа 2 500,00 3 000,00
18:00 Тематическая/развлекательная программа 2 916,67 3 500,00
19:00 "Итоги недели" 3 500,00 4 200,00
20:00 Тематическая/развлекательная программа/худ. фильм 3 333,33 4 000,00
22:20 Тематическая/развлекательная программа/худ. фильм 2 083,33 2 500,00
23:30 Телесериал/тематическая программа 833,33 1 000,00
0:00 Телесериал/тематическая программа 416,67 500,00

при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;
при смещении выхода программы в эфир не более чем на 90 минут.

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

*** Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями 
в соответствии с решениями Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке 
вещания буднего дня.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения
рекламы определяется по стоимости программы, которая предусмотрена Прейскурантом в
аналогичное время.
Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется:      

**** Данный  Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня в 
случае их соответствия субботней сетке вещания.



видеоролик логотип баннер видеоролик логотип баннер
6:10, 7:20, 8:30, 

10:30,16:45, 20:10, 21:20, 
0:05

6:10, 7:15 (суб.), 8:25, 
10:20,16:20, 20:15

видеоролик логотип баннер видеоролик логотип баннер

6:10 83,33 30,00 50,00 100,00 36,00 60,00

7:20 83,33 30,00 50,00 100,00 36,00 60,00

8:30 166,67 33,33 66,67 200,00 40,00 80,00

10:30 250,00 50,00 100,00 300,00 60,00 120,00

16:45 333,33 66,67 133,33 400,00 80,00 160,00

20:10 1375,00 275,00 550,00 1650,00 330,00 660,00

21:20 1375,00 275,00 550,00 1650,00 330,00 660,00

0:05 375,00 75,00 150,00 450,00 90,00 180,00

6:10 83,33 30,00 50,00 100,00 36,00 60,00

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-
секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;

** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно согласовывается с телеканалом.

3.3. Стоимость услуг по размещению рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением номинаций "Партнер показа" по пакетам
"Прогноз погоды") рассчитывается на основании тарифов, указанных в пункте 1 Прейскуранта (в расчет берутся тарифы и
коэффициенты только по фиксированному типу размещения и применяются только при размещении рекламы в виде видеороликов и
заставок), либо в пункте 2 настоящего Прейскуранта, а также с применением следующих коэффициентов:

Номинация, в т.ч. Коэффициент

1. Видеоролик, заставка

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

1,2*

— при расчете стоимости размещения в номинации "Генеральный Партнер показа" применяется дополнительный повышающий
коэффициент 2. Данная номинация предусматривает эксклюзивность рекламируемого товара в партнерских номинациях (данный вид
продукта (услуги) не может рекламироваться другим заказчиком).

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к
установленным тарифам путем их последовательного умножения.

— при расчете стоимости размещения номинации "Партнер показа" (за исключением номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз
погоды") применяется скидка за объем бюджета (net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

— при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" применяется дополнительный повышающий
коэффициент 3. Размещение рекламной информации в данной номинации предусматривает исключение всех других партнерских
номинаций в данной телепередаче.

500,00 100,00

Время выхода 
телепередачи в эфир

Стоимость минуты,
бел.руб., без НДС*

3.4.1. пакет "Общий"***

3. Стоимость и условия размещения рекламы в номинации "Партнер показа".

3.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные видеоролики, содержащие слова "Партнер показа". 

3.2. Возможные позиции для размещения рекламных видеороликов, неинтегрированных в телепередачу:
- 1-я позиция - перед рекламным блоком;
- 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

понедельник - 
пятница

понедельник - 
пятница

Дни выхода 
телепередачи в 

эфир

3.4.2. пакет "Линейный"****

3.4. Стоимость размещения рекламной информации по пакетам "Прогноз погоды":

суббота - 
воскресенье

Дни выхода 
телепередачи в 

эфир

Стоимость минуты,
бел.руб., с НДС**

понедельник - 
пятница

416,67

Время выхода 
телепередачи в эфир

Стоимость минуты,
бел.руб., без НДС*

Стоимость минуты,
бел.руб., с НДС**

понедельник - 
пятница

понедельник - 
пятница

понедельник - 
пятница

83,33 166,67 200,00

понедельник - 
пятница
суббота - 

воскресенье

понедельник - 
пятница

понедельник - 
пятница



7:15 166,67 33,33 66,67 200,00 40,00 80,00

8:25 208,33 41,67 83,33 250,00 50,00 100,00

10:20 666,67 133,33 266,67 800,00 160,00 320,00

16:20 583,33 116,67 233,33 700,00 140,00 280,00

20:15 1500,00 300,00 600,00 1800,00 360,00 720,00

3.4.11. Бюджет-Net рекламодателя на размещение рекламы в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" учитывается при
определении размера скидок за объем бюджета рекламодателя, предусмотренных пунктом 5.1. Прейскуранта.

3.4.10. Предусмотренные п.п. 3.4.3. – 3.4.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к
стоимости услуг, указанной в п. 3.4. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

Генеральный партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды" (позиция после выхода рекламных
материалов 1-го партнера) + логотип (присутствует во время выхода в эфир рубрики "Прогноз погоды"). Минимальный хронометраж
рекламного видеоролика - 5 секунд, при этом хронометраж логотипа должен быть не менее 10 секунд и не более 45 секунд.

3.4.5. Стоимость размещения рекламы в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" рассчитывается на основании
стоимости размещения рекламы за минуту, предусмотренной пунктом 3.4 настоящего Прейскуранта, с учетом применения
предусмотренных настоящим Прейскурантом скидок и повышающих коэффициентов, за исключением скидки за объём бюджета (пункт
5.1.) и коэффициента за партнерство (пункт 3.3.).
3.4.6. Повышающий коэффициент при размещении рекламодателя на эксклюзивной основе в номинации "Партнёр показа" по пакету
"Прогноз погоды" - 2.0. При этом размещение рекламных материалов других рекламодателей в течение данного периода не
осуществляется.
3.4.5. При расчете стоимости размещения для 1-го партнера в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" применяется
повышающий коэффициент за позиционирование 1,15.
3.4.7. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в разных позициях пакета
"Прогноз погоды" непрерывно в течение от 2 до 3 месяцев, заказчику предоставляется скидка на стоимость услуг по размещению
рекламных материалов в размере 5%.

3.4.9. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в разных позициях пакета
"Прогноз погоды" непрерывно в течение от 3 месяцев и более заказчику предоставляется скидка на стоимость услуг по размещению
рекламных материалов в размере 10%.

3.4.3. Минимальный период непрерывного размещения рекламных материалов одного и того же рекламодателя в номинации "Партнер
показа" "Прогноз погоды" по пакету "Общий" составляет 2 недели.

3.4.4. Возможные позиции для размещения рекламных материалов в номинации "Партнер показа" по пакетам "Прогноз погоды":

1-ый, 2-ой партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды".
3-ий  партнер – размещение рекламных материалов после рубрики "Прогноз погоды".

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.
***пакет "Общий" предполагает размещение рекламных материалов рекламодателя в каждой телепередаче, выходящей в телепрограмме 
в течение эфирного дня на протяжении заявленного периода размещения;
****пакет "Линейный" предполагает размещение рекламных материалов рекламодателя в каждой телепередаче, выходящей в
телепрограмме в определенный временной промежуток эфирного дня на протяжении заявленного периода размещения.

суббота - 
воскресенье

суббота - 
воскресенье

суббота

суббота - 
воскресенье

суббота - 
воскресенье



Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

06:00-18:00, 23:00-06:00 58,33 70,00

4. Стоимость и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

4.1. Стоимость размещения рекламы в рубрике "Телемагазин":

Данный тариф применяется и в случае выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до 23:00 в связи с незапланированными
изменениями в сетке вещания.

4.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне) торгового
объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в
ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

4.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в рекламном
видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются
тарифы на размещение рекламной информации в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся
информационный ресурс субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на
приобретение или выбор и приобретение товаров без (вне) торгового объекта.

4.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей иностранные
торговые марки.

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п. 5.6.-5.7.
настоящего Прейскуранта.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

4.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.

4.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением временного
промежутка с 18:00 до 23:00.
4.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
4.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.



от до от до
0 37 500 0 45 000 20%

37 500 66 667 45 000 80 000 25%
66 667 100 000 80 000 120 000 30%
100 000 133 333 120 000 160 000 35%
133 333 175 000 160 000 210 000 40%
175 000 233 333 210 000 280 000 45%
233 333 300 000 280 000 360 000 50%
300 000 375 000 360 000 450 000 55%

375 000 и более 450 000 и более 60%

от до от до
0 12 500 0 15 000 20%

12 500 25 000 15 000 30 000 25%
25 000 37 500 30 000 45 000 30%
37 500 54 167 45 000 65 000 35%
54 167 66 667 65 000 80 000 40%
66 667 83 333 80 000 100 000 45%

83 333 и более 100 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка

от до от до
0 12 500 0 15 000 60%

12 500 20 833 15 000 25 000 61%
20 833 37 500 25 000 45 000 62%
37 500 58 333 45 000 70 000 63%
58 333 87 500 70 000 105 000 64%
87 500 133 333 105 000 160 000 65%

133 333 и более 160 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 

от до от до

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

5. Скидки и коэффициенты
5.1. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости
услуг по размещению рекламной информации в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" и в
формате "Телемагазин"):

5.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***) Скидка 

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***) Скидка 

5.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)



0 3 750 0 4 500 60%
3 750 5 417 4 500 6 500 61%
5 417 8 333 6 500 10 000 62%
8 333 12 500 10 000 15 000 63%

12 500 16 667 15 000 20 000 64%
16 667 25 000 20 000 30 000 65%

25 000 и более 30 000 и более 66%

5.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга
которых рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам-нерезидентам Республики Беларусь.

(***)при оказании услуг заказчикам-резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию
о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в
Едином государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики
Беларусь (здесь и далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами,
работами, услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями.

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются
в отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до
утверждения настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в
год, действовавшие на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

5.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

5.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо
от фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и

последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по

последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения
* 30.



- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на
использование которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и

товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).
5.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с
распространением на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета,
предоставленных белорусскому рекламодателю.
5.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при
соблюдении в совокупности следующих условий:

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий
должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне
информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов
мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную
поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках
(знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и
логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от
площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается
присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных
характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём
бюджета для отечественных производителей.

5.3. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой
производителями оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и
товаров, обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя*;
- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах

индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми
ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

- анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары,
обладающие в совокупности следующими признаками:
- произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

5.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных
пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

5.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0. 

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их
количества) не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении
оставшегося хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания
иностранной торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его
продукции, товарах, работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика
рекламная информация носит исключительно художественный характер и не относится конкретно к
информации о белорусском рекламодателе, его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным
условием является наличие логотипа или товарного знака белорусского рекламодателя или его наименования в
текстовом исполнении размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

5.5. К определенной в пункте 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более
(за исключением заявленного рекламного бюджета).
5.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми
марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и
т.д.;
- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,

размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;

- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;



Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика

- товаров собственного производства.
5.7. К определенной в пунктах 2 и 4.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного
блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-секундного
ролика.



1

Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

 Стоимость 1 
мин.    бел.руб. 

с НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА  (***)

5:00-7:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 166,67 200,00
7:00-8:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 250,00 300,00
8:00-12:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 541,67 650,00
12:00-14:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 333,33 400,00
14:00-18:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 250,00 300,00
18:00-20:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 458,33 550,00
20:00-21:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 583,33 700,00
21:00-22:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 666,67 800,00
22:00-23:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 416,67 500,00
23:00-0:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 250,00 300,00
0:00-1:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 166,67 200,00
1:00-5:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 66,67 80,00

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ (****)
5:00-7:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 133,33 160,00
7:00-8:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 333,33 400,00
8:00-12:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 500,00 600,00
12:00-15:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 416,67 500,00
15:00-19:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 375,00 450,00
19:00-21:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 500,00 600,00
21:00-22:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 583,33 700,00
22:00-23:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 458,33 550,00
23:00-1:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 208,33 250,00
1:00-5:00 Информационная/Тематическая/Документальная программа 66,67 80,00

*** Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в соответствии
с решениями Правительства Республики Беларусь.

Тарифы на размещение рекламы определяются по их величине, предусмотренной временем выхода телепередачи или
временным промежутком, на который приходится начало трансляции данной телепередачи. В случаях, если
программа, худ. фильм/телесериал начинается за 15 минут и менее до наступления следующего временного
промежутка, то тарифы на размещение рекламы определяются по временному промежутку, на который приходится
большая часть трансляции.

**** Данный  Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения рекламы
определяется по стоимости программы, которая предусмотрена Прейскурантом в аналогичное время.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"

1. Тарифы на размещение рекламы посредством продажи минут эфирного времени (за
исключением размещения в формате "Телемагазин"):

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется:  

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;
при смещении выхода программы в эфир не более чем на 90 минут.
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Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный" 

1,2*

- при расчете стоимости размещения номинации "Партнер показа" применяется скидка за объем бюджета
(net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

2. Тарифы и условия размещения рекламы в номинации "Партнер
показа".

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из
них) применяются к стоимости услуг, указанной в п. 1 Прейскуранта, путем их последовательного
умножения.

2.2. Возможные позиции для размещения рекламных видеороликов, неинтегрированных в телепередачу:
- 1-я позиция - перед рекламным блоком;
- 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

2.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные видеоролики, содержащие
слова "Партнер показа". 

2.3. Стоимость услуг по размещению рекламной информации в номинации "Партнер показа"
рассчитывается на основании тарифов, указанных в пункте 1 настоящего Прейскуранта, а также с
применением следующих коэффициентов:

Номинация, в т.ч. Коэффициент

1. Видеоролик, заставка

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" применяется
дополнительный повышающий коэффициент 3. Размещение рекламной информации в данной номинации
предусматривает исключение всех других партнерских номинаций в данной телепередаче.

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из
стоимости размещения 30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;

** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно
согласовывается с телеканалом.

- при расчете стоимости размещения в номинации "Генеральный Партнер показа" применяется
дополнительный повышающий коэффициент 2. Данная номинация предусматривает эксклюзивность
рекламируемого товара в партнерских номинациях (данный вид продукта (услуги) не может
рекламироваться другим заказчиком).
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Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

06:00-18:00, 23:00-06:00 16,67 20,00

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный"

3. Тарифы и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

3.1. Тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин":

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Данный тариф применяется и в случае выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до 23:00 в связи с незапланированными
изменениями в сетке вещания.
К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п. 4.6.-4.7.
настоящего Прейскуранта.

Информация о наименовании продавца и производителе рекламируемых товаров должна быть указана в статичном виде и
размещаться на фоне информации о рекламируемом товаре исключительно вверху и/или внизу кадра ролика. Иная информация, в том
числе присутствие логотипов, рекламных слоганов продавца или производителя рекламируемых товаров, а также информация об
иных торговых марках в ролике не допускается. 

3.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.

3.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне) торгового
объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в
ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

3.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в рекламном
видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются
тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся информационный ресурс
субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и
приобретение товаров без (вне) торгового объекта.
3.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением временного
промежутка с 18:00 до 23:00.
3.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
3.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.
3.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей иностранные
торговые марки.
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от до от до
0 3 333 0 4 000 20%

3 333 6 667 4 000 8 000 25%
6 667 10 833 8 000 13 000 30%

10 833 15 417 13 000 18 500 35%
15 417 20 000 18 500 24 000 40%
20 000 24 583 24 000 29 500 45%
24 583 29 167 29 500 35 000 50%
29 167 33 750 35 000 40 500 55%

33 750 и более 40 500 и более 60%

от до от до
0 1 667 0 2 000 20%

1 667 2 750 2 000 3 300 25%
2 750 3 833 3 300 4 600 30%
3 833 5 500 4 600 6 600 35%
5 500 7 667 6 600 9 200 40%
7 667 10 833 9 200 13 000 45%

10 833 и более 13 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка 

от до от до
0 2 167 0 2 600 60%

2 167 3 333 2 600 4 000 61%
3 333 5 417 4 000 6 500 62%
5 417 8 750 6 500 10 500 63%
8 750 12 500 10 500 15 000 64%

12 500 16 667 15 000 20 000 65%
16 667 и более 20 000 и более 66%

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный" 

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

4. Скидки и коэффициенты.

4.1. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости
услуг по размещению рекламной информации в формате "Телемагазин"):

4.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

4.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки (****):
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Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный" 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка

от до от до
0 542 0 650 60%

542 792 650 950 61%
792 1 083 950 1 300 62%

1 083 1 417 1 300 1 700 63%
1 417 1 750 1 700 2 100 64%
1 750 2 167 2 100 2 600 65%

2 167 и более 2 600 и более 66%

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга
которых рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

(***)при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию
о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в
Едином государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики
Беларусь (здесь и далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами,
работами, услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями.

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо
от фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и

последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

4.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по
последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения
* 30.
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Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный" 

4.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.

- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и
товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").
При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий
должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне
информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов
мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:
- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную

поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках
(знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и
логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от
площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается
присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных
характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

- анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары,
обладающие в совокупности следующими признаками:
- произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на
использование которых принадлежат рекламодателю;

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём
бюджета для отечественных производителей.

4.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

4.3. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой
производителями оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и
товаров, обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя*;
- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах

индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми
ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.
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Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный" 

Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

4.6. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации  (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

4.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с
распространением на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета,
предоставленных белорусскому рекламодателю.
4.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при
соблюдении в совокупности следующих условий:

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

4.5. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0. 

4.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных
пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их
количества) не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении
оставшегося хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания
иностранной торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его
продукции, товарах, работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика
рекламная информация носит исключительно художественный характер и не относится конкретно к
информации о белорусском рекламодателе, его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным
условием является наличие логотипа или товарного знака белорусского рекламодателя или его наименования в
текстовом исполнении размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми
марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и
т.д.;
- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,

размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;
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Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Первый информационный" 

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более
(за исключением заявленного рекламного бюджета).

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика.

- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;
- товаров собственного производства.
4.8. К определенной в пунктах 1 и 3.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного
блока:

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика.

4.7. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-секундного
ролика.



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Базовая аудитория

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. без НДС*

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. с НДС**

Все 18+ 200,00 240,00

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,40

Время размещения Коэффициент
Офф-прайм 1,30
Прайм-тайм 1,82

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий
размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают применение
конкретных коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала применяются условия,
действовавшие до утверждения настоящего Прейскуранта.

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с заказчиком
условий его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь период
согласованной с заказчиком рекламной кампании.

(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.

Прейскурант на услуги по размещению рекламной  информации
в эфире телепрограммы ОНТ  

1. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по системе продаж GRP.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.
**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.

Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой
аудитории * Коэффициент за целевую аудиторию

1.1. Стоимость услуг при размещении рекламной информации:

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем
размещении в Офф-прайм):

1.3. Повышающий коэффициент за фиксированный тип размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-
прайм):

Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:

1.4. При плавающем размещении допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. Фиксированное
размещение производится только в базовой аудитории телеканала.

Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:
Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии

Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет 30 и более секунд,
применяется в значениях, указаных в п. 1.5. Прейскуранта.

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет менее 30
секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

1.5. Повышающий коэффициент за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока для фиксированного типа размещения:

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,1*30/хронометраж ролика.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,15*30/хронометраж ролика.

Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории, отличной от
базовой): 1.10.



Тип размещения
Количество заявленных дней 

размещения в отчётном 
месяце

Количество дней, принимаемое к 
зачету по фактическим рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

Фиксированный по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Фиксированный по 
прогнозным 
рейтингам

Любое 0 Все дни -

1.8.4 Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов рекламодателя в произвольных рекламных
блоках и программах, с учетом заданных условий размещения.

1.7. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных 30”GRP
(допустимое отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:

1.6. Предусмотренные п.п. 1.2. – 1.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к стоимости услуг,
указанной в п. 1.1. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

1.8.14. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании данных,
предоставленных измерителем телевизионной аудитории.

1.8.13. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое
Исполнителем.

1.8.5. Фиксированный тип размещения - размещение рекламных материалов Заказчика в выбранных Заказчиком телепрограммах.
Осуществляется только по базовой аудитории телеканала.

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

1.8. Примечания:

В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая
аудитория, разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.

1.8.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного
(календарного) месяца, в соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.

1.8.12.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.

1.8.15. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое значение
TVR минуты ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.8.6. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных
материалов Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.

1.8.7. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые
осуществлялось размещение рекламных материалов Заказчика.

1.8.9. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.

1.8.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.
1.8.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.

1.8.8. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное
событие/рекламный блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный
(просмотр прямой трансляции) и отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних
эфирных суток (с 05:00 утра текущего дня до 05:00 утра следующего дня).

1.8.10. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение
осуществляется умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных
TVR (30”TVR) округляются до сотых.
1.8.11. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.



Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб.                 
без НДС*

  Стоимость 
1 мин.    

бел.руб.                  
с НДС** 

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***
6:00 "Наше утро" 250,00           300,00   
7:00 "Наши новости"
7:10 "Наше утро" 458,33           550,00   
8:00 "Наши новости"
8:10 "Наше утро" 666,67           800,00   
9:00 "Наши новости"
9:10 "Контуры" 666,67           800,00   
9:10 "Наше утро"/тематическая программа 583,33           700,00   
10:15 Развлекательная программа 583,33           700,00   
11:00 "Наши новости"
11:15 Телесериал/ развлекательная программа 583,33           700,00   
13:00 "Наши новости"
13:15 Телесериал/худ. фильм 666,67           800,00   
15:00 Развлекательная программа 750,00           900,00   
16:00 "Наши новости" 1 416,67        1 700,00   
16:20 Тематическая программа 1 416,67        1 700,00   
18:00 "Наши новости" 2 666,67        3 200,00   
18:20 Тематическая программа 2 083,33        2 500,00   
19:00 Тематическая/ развлекательная программа 2 083,33        2 500,00   
19:00 "Поле чудес" 3 333,33        4 000,00   
20:10 "Вечерние новости"/"Время" 2 583,33        3 100,00   
20:30 "Наши новости" 2 916,67        3 500,00   
21:30 Телесериал 1 916,67        2 300,00   
21:30 Развлекательная программа 1 916,67        2 300,00   
22:40 Телесериал 1 083,33        1 300,00   
23:50 Телесериал 583,33           700,00   
1:00 "Время"/тематическая программа 208,33           250,00   

СУББОТА ****
7:00 "Наши новости"
7:10 Тематическая программа 208,33           250,00   
8:00 "Наше утро в субботу" 416,67           500,00   
9:00 "Наши новости"
9:20 "Наше утро в субботу" 1 000,00        1 200,00   
10:00 Тематическая программа 1 000,00        1 200,00   

2. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по минутной системе продаж

в рекламных блоках и в номинации "Партнер показа" (за исключением номинации "Партнер показа" по
пакету "Прогноз погоды" и размещения в формате "Телемагазин"):



10:40 Развлекательная программа 1 000,00        1 200,00   
11:15 Развлекательная программа 1 000,00        1 200,00   
12:00 Телесериал/художественный фильм 1 000,00        1 200,00   
14:00 Телесериал/художественный фильм 1 000,00        1 200,00   
16:00 "Наши новости" 1 916,67        2 300,00   
16:20 Телесериал 1 333,33        1 600,00   
18:00 Телесериал 1 833,33        2 200,00   
20:00 "Как посмотреть" 2 083,33        2 500,00   
20:55 "Метеогид" 2 500,00        3 000,00   
21:20 Развлекательная программа/ художественный фильм 1 666,67        2 000,00   
23:00 Телесериал 666,67           800,00   
0:30 Телесериал 250,00           300,00   

ВОСКРЕСЕНЬЕ 
7:00 "Наши новости"
7:10 Телесериал 250,00           300,00   
9:00 "Наши новости"
9:10 "Метеогид" 833,33        1 000,00   
9:35 Развлекательная программа 833,33        1 000,00   
10:45 Развлекательная программа 1 000,00        1 200,00   
12:00 Телесериал 1 166,67        1 400,00   
14:00 Телесериал 1 166,67        1 400,00   
16:00 "Наши новости" 1 916,67        2 300,00   
16:20 Телесериал 1 833,33        2 200,00   
18:00 Телесериал/развлекательная программа 1 833,33        2 200,00   
20:00 "Контуры" 2 083,33        2 500,00   
21:15 Телесериал/художественный фильм 1 500,00        1 800,00   
23:15 Телесериал/тематическая программа      666,67           800,00   
1:00 "Метеогид"/тематическая программа 208,33           250,00   

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется:      

при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;
при смещении выхода программы в эфир не более чем на 60 минут.

****Данный Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня в случае их
соответствия субботней сетке вещания.

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения рекламной информации
определяется по стоимости программы, которая предусмотрена Прейскурантом в аналогичное время.

* Тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

** Тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

*** Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в соответствии с 
решениями Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке вещания буднего дня.



День выхода Время выхода

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                  
(бел. руб. без 

НДС)* 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. без 
НДС)* 

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. с 

НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. с 
НДС)** 

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" дополнительно
применяется повышающий коэффициент 3. При этом размещение рекламных материалов других
рекламодателей  в течение данного периода не осуществляется;

3. Стоимость и условия размещения рекламной информации в номинации
"Партнер показа".

3.2. Возможные позиции для размещения рекламных материалов по соответствующим пакетам
размещения (за исключением пакетов "Прогноз погоды" и "Графический баннер"):
 - 1-я позиция - перед рекламным блоком;
 - 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

3.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные материалы, содержащие
слова "Партнер показа". 

3.3. Стоимость услуг по размещению рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением
номинаций "Партнер показа" по пакетам "Прогноз погоды") рассчитывается на основании тарифов,
указанных в пункте 1 Прейскуранта (в расчет берутся тарифы и коэффициенты только по
фиксированному типу размещения и применяются только при размещении рекламы в виде видеороликов
и заставок), либо в пункте 2 настоящего Прейскуранта, а также с применением следующих
коэффициентов:

3.4. Стоимость размещения рекламной информации по пакету "Прогноз погоды":

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта повышающие коэффициенты (в случае применения
нескольких из них) применяются к установленным тарифам путем их последовательного умножения.

1,2*

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из
стоимости размещения 30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;
** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно согласовывается с
телеканалом.

Номинация, в т.ч. Коэффициент

1. Видеоролик, заставка

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

- при расчете стоимости размещения рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением
номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды") и по пакету "Графический баннер"
применяется скидка за объем бюджета (net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.



Пн.- Птн.
6:30, 7:00, 7:30, 8:00, 8:30, 
9:00, 11:00, 13:00, 16:00, 

18:00, 20:30
458,33 91,67 550,00 110,00

Сб.- Вскр. 7:00, 9:00, 16:00, 20:30 458,33 91,67 550,00 110,00

3.4.9. Бюджет-Net рекламодателя на размещение рекламы в номинации "Партнер показа" по пакету
"Прогноз погоды" учитывается при определении размера скидок за объем бюджета рекламодателя,
предусмотренных пунктом 5.1. Прейскуранта.

3.4.8. Предусмотренные п.п. 3.4.3. – 3.4.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких
из них) применяются к стоимости услуг, указанной в п. 3.4. Прейскуранта, путем их последовательного
умножения.

3.4.7. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в
разных позициях пакета "Прогноз погоды" непрерывно в течение от 3 месяцев и более заказчику
предоставляется дополнительная скидка на стоимость услуг по размещению рекламных материалов в
размере 10%.

3.4.6. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в
разных позициях пакета "Прогноз погоды" непрерывно в течение от 2 до 3 месяцев, заказчику
предоставляется дополнительная скидка на стоимость услуг по размещению рекламных материалов в
размере 5%.

3.4.5. При расчете стоимости размещения для 1-го партнера в номинации "Партнер показа" по пакету
"Прогноз погоды"  применяется  повышающий коэффициент за позиционирование 1,15.

Генеральный партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды" (позиция
после выхода рекламных материалов 1-го партнера) + логотип (присутствует во время выхода в эфир
рубрики "Прогноз погоды"). Минимальный хронометраж рекламного видеоролика - 5 секунд, при этом
хронометраж логотипа должен быть не менее 10 секунд и не более 45 секунд.

1-ый, 2-ой партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды".
3-ий  партнер – размещение рекламных материалов после рубрики "Прогноз погоды".

3.4.3. Стоимость размещения рекламной информации в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз
погоды" рассчитывается на основании стоимости размещения рекламной информации за минуту,
предусмотренной пунктом 3.4 настоящего Прейскуранта, с учетом применения предусмотренных
настоящим Прейскурантом скидок и повышающих коэффициентов, за исключением скидки за объём
бюджета (пункт 5.1.) и коэффициента за партнерство (пункт 3.3.).

3.4.1. Минимальный период непрерывного размещения рекламных материалов одного и того же
рекламодателя в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" составляет не менее 2-х
недель.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

3.4.2. Возможные позиции для размещения рекламных материалов в номинации "Партнер показа" по
пакету "Прогноз погоды":

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

3.4.4. Повышающий коэффициент при размещении рекламодателя на эксклюзивной основе в номинации
"Партнёр показа" по пакету "Прогноз погоды" - 2.0. При этом размещение рекламных материалов других
рекламодателей  в течение данного периода не осуществляется.



Время выхода
Стоимость 1 

минуты в бел.руб. 
без НДС *

Стоимость 1 
минуты в бел. 
руб. с НДС **

06:00-18:00, 23:00-06:00 66,67 80,00

4. Стоимость и условия размещения рекламной информации в рубрике
"Телемагазин".
4.1. Стоимость размещения рекламной информации в рубрике "Телемагазин":

Данный тариф применяется в том числе в случае незапланированного выхода ролика телемагазина в
промежутке с 18:00 до 23:00 по техническим или форс-мажорным причинам.

4.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение
этих товаров без (вне) торгового объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность
приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в ходе трансляции телефонам с
последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах
продавца или изготовителя. 

4.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт
рекламодателя. При наличии в рекламном видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама
признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются тарифы на размещение
рекламной информации в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся
информационный ресурс субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий
осуществить заказ на приобретение или выбор и приобретение товаров без (вне) торгового объекта.

4.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и
рекламы, содержащей иностранные торговые марки.

4.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за
исключением временного промежутка с 18:00 до 23:00.

4.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.

4.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом текущих
возможностей телеканалов.

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты,
предусмотренные в п.п. 5.6.-5.7. настоящего Прейскуранта.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

4.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную
законодательством, регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в
дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.



от до от до
0 37 500 0 45 000 20%

37 500 66 667 45 000 80 000 25%
66 667 100 000 80 000 120 000 30%
100 000 133 333 120 000 160 000 35%
133 333 175 000 160 000 210 000 40%
175 000 233 333 210 000 280 000 45%
233 333 300 000 280 000 360 000 50%
300 000 375 000 360 000 450 000 55%

375 000 и более 450 000 и более 60%

от до от до
0 12 500 0 15 000 20%

12 500 25 000 15 000 30 000 25%
25 000 37 500 30 000 45 000 30%
37 500 54 167 45 000 65 000 35%
54 167 66 667 65 000 80 000 40%
66 667 83 333 80 000 100 000 45%

83 333 и более 100 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка
от до от до
0 12 500 0 15 000 60%

12 500 20 833 15 000 25 000 61%
20 833 37 500 25 000 45 000 62%
37 500 58 333 45 000 70 000 63%
58 333 87 500 70 000 105 000 64%
87 500 133 333 105 000 160 000 65%

133 333 и более 160 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 
от до от до
0 3 750 0 4 500 60%

3 750 5 417 4 500 6 500 61%
5 417 8 333 6 500 10 000 62%
8 333 12 500 10 000 15 000 63%

Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

5.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

5. Скидки и коэффициенты. 

5.1. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению
рекламной информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за
исключением стоимости услуг по размещению рекламной информации в номинации "Партнер показа" по
пакету "Прогноз погоды" и в формате "Телемагазин"):

5.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**)



12 500 16 667 15 000 20 000 64%
16 667 25 000 20 000 30 000 65%

25 000 и более 30 000 и более 66%

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются в
отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до утверждения
настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в год, действовавшие
на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

5.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий
должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на
фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных
материалах информации о деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п.
организаторов мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих
информационную поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании,
товарных знаках (знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков
обслуживания) и логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером
не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру
кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о деятельности,
местонахождении, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по организации
мероприятия.

- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и
последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев или не более 92 календарных

дней с первого по последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц
определяется величиной бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней
размещения * 30.
5.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев
или более 92 календарных дней происходит по шкале за объём бюджета в год.

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом применения
скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения дополнительной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга которых
рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**)  при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.
(***)  при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.
(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в Едином
государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики Беларусь (здесь и
далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами, работами,
услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями. 

5.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число),
независимо от фактического количества дней размещения;



- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые
марки, размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо
услугах;

- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении
продукции и товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).

5.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и
товарах, не являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но
обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского
рекламодателя с распространением на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за
объем бюджета, предоставленных белорусскому рекламодателю.

5.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию
об иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения
рекламы, не содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-
коэффициента, при соблюдении в совокупности следующих условий:

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их
количества) не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на
протяжении оставшегося хронометража рекламного ролика запрещено использование любого
изображения и упоминания иностранной торговой марки, а должна размещаться информация только о
белорусском рекламодателе, его продукции, товарах, работах или услугах. Если на протяжении данного
хронометража рекламного ролика рекламная информация носит исключительно художественный характер
и не относится конкретно к информации о белорусском рекламодателе, его продукции, товарам, работам и
услугам, то обязательным условием является наличие логотипа или товарного знака белорусского
рекламодателя или его наименования в текстовом исполнении размером не менее 10% от площади кадра
рекламного ролика;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике
должны размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе
размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми
марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках,
подарках и т.д.;

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;
- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не

являющихся продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем,
но которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары,
обладающие в совокупности следующими признаками:
 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;
- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на

использование которых принадлежат рекламодателю;

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой
производителями оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и
товаров, обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных
объектах, торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности,
проводимыми ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет
стоимости услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения
скидки за объём бюджета для отечественных производителей.

5.3. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению
рекламной информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания
в рекламных материалах рекламодателя дополнительной информации о:



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция 
рекламного 

материала в блоке
Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

5.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных
пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

5.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений,
залов игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр,
лотерей и рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0.

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными
торговыми марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о
рекламируемых товарах либо услугах;

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие
рекламных слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги,
обозначенные иностранными торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

5.7. К определенной в п.2 и п.п.4.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри
рекламного блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30
секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика

5.5. К определенной в пункте 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению
рекламной информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором
осуществляется размещение рекламной информации (за исключением размещения в рубрике
"Телемагазин"):

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).

5.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:
- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более
без заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;
-  товаров собственного производства.



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Базовая аудитория

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 
размещении в Офф-прайм, 

бел. руб. без НДС*

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. с НДС**

Все 18+ 141,67 170,00

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,30

Время размещения Коэффициент
Офф-прайм 1,30
Прайм-тайм 1,69

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем
размещении в Офф-прайм):

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,15*30/хронометраж ролика.

1.1. Стоимость услуг при размещении рекламной информации:

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет менее 30
секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

1.5. Повышающий коэффициент за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока для фиксированного типа
размещения:

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с
заказчиком условий его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь
период согласованной с заказчиком рекламной кампании.

(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.
Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории, отличной от
базовой): 1.10.

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий
размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают
применение конкретных коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала
применяются условия, действовавшие до утверждения настоящего Прейскуранта.

Прейскурант на услуги по размещению рекламной  информации
в эфире телепрограммы СТВ

1. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по системе продаж GRP. 

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии

Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой
аудитории * Коэффициент за целевую аудиторию

1.4. При плавающем размещении допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. Фиксированное
размещение производится только в базовой аудитории телеканала.

1.3. Повышающий коэффициент за фиксированный тип размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в
Офф-прайм):

Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:

Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:



Тип размещения
Количество заявленных дней 

размещения в отчётном 
месяце

Количество дней, принимаемое к 
зачету по фактическим рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

Фиксированный по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Фиксированный по 
прогнозным 
рейтингам

Любое 0 Все дни -

1.8.14. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании
данных, предоставленных измерителем телевизионной аудитории.

В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая
аудитория, разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.

1.8.4 Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов рекламодателя в произвольных рекламных
блоках и программах, с учетом заданных условий размещения.

1.8.15. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое
значение TVR минуты ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.8.6. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных
материалов Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.

1.8.7. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые
осуществлялось размещение рекламных материалов Заказчика.

1.8.9. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.

1.8.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.

1.8.13. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое
Исполнителем.

1.8.11. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.

1.8.5. Фиксированный тип размещения - размещение рекламных материалов Заказчика в выбранных Заказчиком телепрограммах.
Осуществляется только по базовой аудитории телеканала.

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,1*30/хронометраж ролика.

1.8. Примечания:

1.8.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного
(календарного) месяца, в соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

1.6. Предусмотренные п.п. 1.2. – 1.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к стоимости услуг,
указанной в п. 1.1. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

1.7. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных 30”GRP
(допустимое отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:

1.8.12.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.

Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет 30 и более
секунд, применяется в значениях, указаных в п.п. 1.5. Прейскуранта.

1.8.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.

1.8.8. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное
событие/рекламный блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный
(просмотр прямой трансляции) и отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних
эфирных суток (с 05:00 утра текущего дня до 05:00 утра следующего дня).

1.8.10. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение
осуществляется умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных
TVR (30”TVR) округляются до сотых.



Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

  Стоимость 1 
мин.    

бел.руб. с 
НДС** 

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА(***)
6:00 "Информационное утро" 33,33             40,00   
6:30 Новости "24 часа" 66,67             80,00   
6:45 "Информационное утро" 66,67             80,00   
7:30 Новости "24 часа" 66,67             80,00   
7:45 "Информационное утро" 66,67             80,00   
8:30 Новости "24 часа" 83,33           100,00   
8:45 "Информационное утро" 83,33           100,00   
9:00 "Неделя" 83,33           100,00   
9:00 Документальный фильм/тематическая программа 125,00           150,00   
10:30 Новости "24 часа" 166,67           200,00   
10:40 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 125,00           150,00   
12:00 Развлекательная программа/документальный фильм/телесериал 166,67           200,00   
13:30 Новости "24 часа" 166,67           200,00   
13:45 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 166,67           200,00   
15:15 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 191,67           230,00   
16:30 Новости "24 часа" 250,00           300,00   
17:00 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 250,00           300,00   
18:00 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 500,00           600,00   
19:30 Новости "24 часа"
20:25  "СТВ-спорт" (для баннеров) 333,33           400,00   
20:25  После "СТВ-спорт" 416,67           500,00   
20:30 Перед "Прогноз погоды" 416,67           500,00   
20:45 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 750,00           900,00   
21:45 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 750,00           900,00   

20:45/21:45:00 "Специальный репортаж"/"Тайны Беларуси" 416,67           500,00   

22:30 Новости "24 часа" 416,67           500,00   
23:05  "СТВ-спорт" (для баннеров) 416,67           500,00   
23:05  После "СТВ-спорт" 333,33           400,00   
23:20 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 208,33           250,00   
0:30 Документальный фильм/телесериал 100,00           120,00   

СУББОТА (****)
6:00 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 50,00             60,00   
7:00 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 66,67             80,00   
8:00 "Центральный  регион" 83,33           100,00   
8:30 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 166,67           200,00   
9:10 Тематическая программа/документальный фильм 375,00           450,00   
10:30 Новости "24 часа" 250,00           300,00   
10:45 "Минск и минчане" 166,67           200,00   
11:10 Документальный фильм/телесериал 250,00           300,00   

2. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по минутной системе продаж
в рекламных блоках и в номинации "Партнер показа" (за исключением номинации "Партнер показа" по пакету 
"Прогноз погоды" и размещения в формате "Телемагазин"):



13:30 Новости "24 часа" 333,33           400,00   
13:45 Документальный фильм/телесериал 375,00           450,00   
16:30 Новости "24 часа" 500,00           600,00   
16:50 Документальный фильм/телесериал 416,67           500,00   
18:00 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 416,67           500,00   
19:30 Новости "24 часа" 333,33           400,00   
20:50 После  "СТВ-спорт" 375,00           450,00   
20:50  "СТВ-спорт"(для баннеров) 375,00           450,00   
21:00 Документальный фильм/телесериал 458,33           550,00   
22:00 Документальный фильм/телесериал 375,00           450,00   
23:00 Документальный фильм/телесериал 375,00           450,00   
0:00 Документальный фильм/телесериал 125,00           150,00   
1:00 Документальный фильм/телесериал 83,33           100,00   

ВОСКРЕСЕНЬЕ 
6:00 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 50,00             60,00   
7:00 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 83,33           100,00   
8:00 Тематическая программа/документальный фильм 166,67           200,00   
9:15 Тематическая программа/документальный фильм 291,67           350,00   
10:00 "Большой город"/тематическая программа 166,67           200,00   
10:30 Новости "24 часа" 191,67           230,00   
10:45 Документальный фильм/телесериал 375,00           450,00   
13:30 Новости "24 часа" 375,00           450,00   
13:45 Документальный фильм/телесериал 458,33           550,00   
16:30 Новости "24 часа" 500,00           600,00   
17:00 Документальный фильм/телесериал 416,67           500,00   
18:20 Тематическая программа/документальный фильм/телесериал 500,00           600,00   
19:30 "Неделя" 375,00           450,00   
20:30 "Суровый взгляд" 291,67           350,00   
21:15 "СпортТаймер" 500,00           600,00   
21:30 Тематическая программа/телесериал 416,67           500,00   
22:15 Документальный фильм/телесериал 416,67           500,00   
23:00 Документальный фильм/телесериал 333,33           400,00   
0:00 Документальный фильм/телесериал 125,00           150,00   
1:00 Документальный фильм/телесериал 83,33           100,00   

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

****Данный Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня в случае их
соответствия субботней  сетке вещания.

Рекламный блок в программе "Новости "24 часа" выдается после новостей, перед "Прогнозом погоды".

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения рекламной информации 
определяется по стоимости программы, которая предусмотрена Прейскурантом в аналогичное время.
 Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется при фактическом смещении выхода 
программы в эфир не более чем на 60 минут.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

***Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в соответствии с
решениями Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке вещания буднего дня.



День выхода Время выхода

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                  
(бел. руб. без 

НДС)* 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. без 
НДС)* 

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. с 

НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. с 
НДС)** 

Пн.- Птн. 6:30, 7:30, 8:30, 10:30, 13:30, 
16:30, 20:30, 23:00 125,00 25,00 150,00 30,00

Сб. 10:30,13:30, 16:30, 20:30 125,00 25,00 150,00 30,00

Вскр. 10:30,13:30, 16:30 125,00 25,00 150,00 30,00

2. Графическая информация (баннер)**

3.4. Стоимость размещения рекламной информации по пакету "Прогноз погоды":

3. Стоимость и условия размещения рекламной информации в номинации 
"Партнер показа"

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из стоимости размещения 
30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;

3.3. Стоимость услуг по размещению рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением номинаций "Партнер
показа" по пакетам "Прогноз погоды") рассчитывается на основании тарифов, указанных в пункте 1 Прейскуранта (в
расчет берутся тарифы и коэффициенты только по фиксированному типу размещения и применяются только при
размещении рекламы в виде видеороликов и заставок), либо в пункте 2 настоящего Прейскуранта, а также с
применением следующих коэффициентов:

3.2. Возможные позиции для размещения рекламных материалов по соответствующим пакетам размещения (за
исключением пакетов "Прогноз погоды" и "Графический баннер"):
 - 1-я позиция - перед рекламным блоком;
 - 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

1,2*

Коэффициент

- при расчете стоимости размещения рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением номинации "Партнер
показа" по пакету "Прогноз погоды") и по пакету "Графический баннер" применяется скидка за объем бюджета (net) и
иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

1. Видеоролик, заставка

3.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные материалы, содержащие слова "Партнер
показа". 

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" дополнительно применяется
повышающий коэффициент 3. При этом размещение рекламных материалов других рекламодателей в течение
данного периода не осуществляется;

1,4

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта повышающие коэффициенты (в случае применения нескольких
из них) применяются к установленным тарифам путем их последовательного умножения.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Номинация, в т.ч.

3.4.1. При размещении рекламы иностранных торговых марок:

** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно согласовывается с телеканалом.



День выхода Время выхода***

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. без 

НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. без 
НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. с 

НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. с 
НДС)** 

Пн.- Птн. 6:30, 7:30, 8:30, 10:30, 13:30, 
16:30, 20:30, 23:00 75,00 15,00 90,00 18,00

Сб. 10:30,13:30, 16:30, 20:30 75,00 15,00 90,00 18,00
Вскр. 10:30,13:30, 16:30 75,00 15,00 90,00 18,00

Генеральный партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды" (позиция после выхода
рекламных материалов 1-го партнера) + логотип (присутствует во время выхода в эфир рубрики "Прогноз погоды").
Минимальный хронометраж рекламного видеоролика - 5 секунд, при этом хронометраж логотипа должен быть не
менее 10 секунд и не более 45 секунд.

1-ый, 2-ой партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды".
3-ий  партнер – размещение рекламных материалов после рубрики "Прогноз погоды".

3.4.10. Предусмотренные п.п. 3.4.5. – 3.4.7. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них)
применяются к стоимости услуг, указанной в п. 3.4. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

3.4.9. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в разных
позициях пакета "Прогноз погоды" непрерывно в течение от 3 месяцев и более заказчику предоставляется
дополнительная скидка на стоимость услуг по размещению рекламных материалов в размере 10%.

3.4.8. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в разных
позициях пакета "Прогноз погоды" непрерывно в течение от 2 до 3 месяцев, заказчику предоставляется
дополнительная скидка на стоимость услуг по размещению рекламных материалов в размере 5%.

3.4.7. При расчете стоимости размещения для 1-го партнера в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз
погоды"  применяется  повышающий коэффициент за позиционирование 1,15.

***День и время выхода рекламных видеороликов в пакете "Прогноз погоды" может корректироваться в зависимости
от изменений в сетке телевещания.

3.4.3. Минимальный период непрерывного размещения рекламных материалов одного и того же рекламодателя в
номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" составляет не менее 2-х недель.

3.4.5. Стоимость размещения рекламной информации в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды"
рассчитывается на основании стоимости размещения рекламной информации за минуту, предусмотренной пунктом
3.4 настоящего Прейскуранта, с учетом применения предусмотренных настоящим Прейскурантом скидок и
повышающих коэффициентов, за исключением скидки за объём бюджета (пункт 5.1.) и коэффициента за партнерство
(пункт 3.3.).

3.4.6. Повышающий коэффициент при размещении рекламодателя на эксклюзивной основе в номинации "Партнёр
показа" по пакету "Прогноз погоды" - 2.0. При этом размещение рекламных материалов других рекламодателей в
течение данного периода не осуществляется.

В случае размещения рекламных видеоматериалов в рубрике "Прогноз погоды" в виде других проявлений (устное
объявление телеведущего,  интеграция в программу и др.) необходимо обращаться на телеканал.

3.4.11. Бюджет-Net рекламодателя на размещение рекламы в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз
погоды" учитывается при определении размера скидок за объем бюджета рекламодателя, предусмотренных пунктом
5.1. Прейскуранта.

3.4.4. Возможные позиции для размещения рекламных материалов в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз
погоды":

3.4.2. при размещении рекламной информации государственных предприятий, организаций, учреждений, а также
иным заказчикам независимо от формы собственности, не рекламирующим иностранные торговые марки:



Время выхода
Стоимость 1 

минуты в бел.руб. 
без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. с 

НДС (**)

06:00-18:00, 23:00-06:00 20,00 24,00

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п.
5.6.-5.7. настоящего Прейскуранта.

4.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных
акций.

4.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне)
торгового объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только
позвонив по указанным в ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером.
Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных
розничных магазинах продавца или изготовителя. 

4.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в
рекламном видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой
не применяются тарифы на размещение рекламной информации в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном
случае признаётся информационный ресурс субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий
осуществить заказ на приобретение или выбор и приобретение товаров без (вне) торгового объекта.

4.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением временного
промежутка с 18:00 до 23:00.
4.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.

4.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.

4.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей
иностранные торговые марки.

Информация о наименовании продавца и производителе рекламируемых товаров должна быть указана в статичном виде и
размещаться на фоне информации о рекламируемом товаре исключительно вверху и/или внизу кадра ролика. Иная
информация, в том числе присутствие логотипов, рекламных слоганов продавца или производителя рекламируемых товаров,
а также информация об иных торговых марках в ролике не допускается. 

4. Стоимость и условия размещения рекламной информации в рубрике "Телемагазин".

4.1. Стоимость размещения рекламной информации в рубрике "Телемагазин":

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Данный тариф применяется в том числе в случае незапланированного выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до
23:00 по техническим или форс-мажорным причинам.



от до от до
0 8 333 0 10 000 20%

8 333 16 667 10 000 20 000 25%
16 667 25 000 20 000 30 000 30%
25 000 37 500 30 000 45 000 35%
37 500 50 000 45 000 60 000 40%
50 000 62 500 60 000 75 000 45%
62 500 79 167 75 000 95 000 50%
79 167 95 833 95 000 115 000 55%

95 833 и более 115 000 и более 60%

от до от до
0 2 917 0 3 500 20%

2 917 5 833 3 500 7 000 25%
5 833 8 750 7 000 10 500 30%
8 750 11 667 10 500 14 000 35%

11 667 15 000 14 000 18 000 40%
15 000 19 167 18 000 23 000 45%

19 167 и более 23 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка
от до от до
0 2 500 0 3 000 60%

2 500 5 000 3 000 6 000 61%
5 000 8 333 6 000 10 000 62%
8 333 12 500 10 000 15 000 63%

12 500 16 667 15 000 20 000 64%
16 667 20 833 20 000 25 000 65%

20 833 и более 25 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 
от до от до
0 667 0 800 60%

667 1 000 800 1 200 61%
1 000 1 417 1 200 1 700 62%
1 417 2 083 1 700 2 500 63%
2 083 2 917 2 500 3 500 64%

Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС (**)

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС (**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

5.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС (**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

5. Скидки и коэффициенты. 

5.1. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости услуг
по размещению рекламной информации в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" и в формате
"Телемагазин"):

5.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС (***)
Скидка 



2 917 4 167 3 500 5 000 65%
4 167 и более 5 000 и более 66%

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются в отношении
условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до утверждения настоящего
Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в год, действовавшие на момент
подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент заявления
заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев или не более 92 календарных дней с
первого по последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется
величиной бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения *
30.
5.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев или более
92 календарных дней происходит по шкале за объём бюджета в год.

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий должны
быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о
мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о
деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

5.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом применения скидки
за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок, предусмотренных настоящим
Прейскурантом, но без учета применения дополнительной скидки заказчику как рекламному агентству в размере 15%. Под
рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта тарифов понимаются: организация или гражданин,
деятельность, продукция, товар, работа или услуга которых рекламируются либо которые определили объект
рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.
(***) при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в Едином государственном
регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики Беларусь (здесь и далее - отечественные
производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях) социального
характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися отечественными
производителями. 

- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и
последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;

5.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо от
фактического количества дней размещения;



- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную
поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках (знаках
обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов
партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и
размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в
рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров или
услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём бюджета
для отечественных производителей.
5.3. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного

производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой производителями
оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и товаров, обозначенных
собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми ими
конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;
- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся

продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары, обладающие
в совокупности следующими признаками:

 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;
- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на

использование которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и

товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).
5.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с распространением
на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета, предоставленных
белорусскому рекламодателю.
5.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при соблюдении
в совокупности следующих условий:
- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их количества)

не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении оставшегося
хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания иностранной
торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его продукции, товарах,
работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика рекламная информация носит
исключительно художественный характер и не относится конкретно к информации о белорусском рекламодателе,
его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным условием является наличие логотипа или товарного
знака белорусского рекламодателя или его наименования в текстовом исполнении размером не менее 10% от
площади кадра рекламного ролика;
- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны

размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция 
рекламного 

материала в блоке
Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

5.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных пивных
напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 
5.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и рекламных
игр)), пари, азартных игр - 2,0. 

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,15*30/хронометраж ролика
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30
секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).

5.7. К определенной в пунктах 2 и 4.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых
составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

5.5. К определенной в пункте 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

5.6. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации заказчикам, не являющимся рекламодателями в соответствии с законодательством РБ (рекламным
агентствам), предоставляется дополнительная скидка в размере 15%.

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми марками,
в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и т.д.;

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,
размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;
- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми

марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Базовая аудитория

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 
размещении в Офф-прайм,                                   

бел. руб. без НДС*

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 
размещении в Офф-прайм,                                   

бел. руб. с НДС**

Все 18+ 150,00 180,00

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,40

Время размещения Коэффициент
Офф-прайм 1,30
Прайм-тайм 1,82

Позиция рекламного материала 
в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий размещения
рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают применение конкретных
коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала применяются условия, действовавшие до
утверждения настоящего Прейскуранта.

1.5. Повышающий коэффициент за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока для фиксированного типа размещения:

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж 
ролика.

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд,
рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.
Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории, отличной от базовой):
1.10.

1.1. Стоимость услуг при размещении рекламной информации:

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в
Офф-прайм):

1.3. Повышающий коэффициент за фиксированный тип размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-
прайм):

Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:

1.4. При плавающем размещении допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. Фиксированное размещение
производится только в базовой аудитории телеканала.

Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:
Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии

Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой аудитории *
Коэффициент за целевую аудиторию

Прейскурант на услуги по размещению рекламной  информации
в телепрограмме "Россия-Беларусь"

1. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по системе продаж GRP. 

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.
**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с заказчиком условий
его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь период согласованной с
заказчиком рекламной кампании.

(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.



Тип размещения Количество заявленных дней 
размещения в отчётном месяце

Количество дней, принимаемое к 
зачету по фактическим рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

Фиксированный по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Фиксированный по 
прогнозным 
рейтингам

Любое 0 Все дни -

1.8.15. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое значение TVR
минуты ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.8.6. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных материалов
Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.
1.8.7. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые
осуществлялось размещение рекламных материалов Заказчика.

1.8.9. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.

1.8.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.
1.8.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.

1.8.8. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное
событие/рекламный блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный (просмотр
прямой трансляции) и отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних эфирных суток (с
05:00 утра текущего дня до 05:00 утра следующего дня).

1.8.10. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение
осуществляется умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных TVR
(30”TVR) округляются до сотых.
1.8.11. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.

1.8.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного (календарного)
месяца, в соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.

1.8.12.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.

1.8.4 Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов рекламодателя в произвольных рекламных блоках и
программах, с учетом заданных условий размещения.

В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая аудитория,
разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

1.7. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных 30”GRP (допустимое
отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:

Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых составляет 30 и более секунд,
применяется в значениях, указаных в п.п. 1.5. Прейскуранта.
1.6. Предусмотренные п.п.  1.2. – 1.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к стоимости услуг, указанной в п. 
1.1. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

1.8.14. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании данных,
предоставленных измерителем телевизионной аудитории.

1.8.13. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое
Исполнителем.

1.8.5. Фиксированный тип размещения - размещение рекламных материалов Заказчика в выбранных Заказчиком телепрограммах.
Осуществляется только по базовой аудитории телеканала.

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж 
ролика.

1.8. Примечания:



Время Программа 

 Стоимость 
1 мин.           

бел.руб. без 
НДС*

  Стоимость 
1 мин.    

бел.руб. с 
НДС** 

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА(***)
6:00 "Беларусь. Новости"
6:05 "Новое утро" 83,33         100,00   
7:00 "Беларусь. Новости"
7:05 "Новое утро" 125,00         150,00   
8:00 "Беларусь. Новости"
8:05 "Новое утро" 166,67         200,00   
9:00 "Беларусь. Новости"
9:05 "Новое утро"/Телесериал 250,00         300,00   
10:00 "Беларусь. Новости"
10:05 "Новое утро"/Телесериал 250,00         300,00   
11:00 "Вести" 583,33         700,00   
11:30 "Беларусь. Новости"
11:40 Тематическая/развлекательная программа 333,33         400,00   
12:40 Телесериал/тематическая программа 208,33         250,00   
13:45 Перед "Плюс-минус". Погода на неделю 375,00         450,00   
14:00 "Вести" 666,67         800,00   
14:30 "Беларусь. Новости"
14:40 Тематическая программа/телесериал 833,33      1 000,00   
15:40 Тематическая программа/телесериал 666,67         800,00   
17:00 "Вести" 833,33      1 000,00   
17:30 "Беларусь. Новости"
17:40 Тематическая  программа 666,67         800,00   
17:40 Телесериал/развлекательная программа 1 000,00      1 200,00   
18:50 Телесериал/развлекательная программа 1 916,67      2 300,00   
20:00 "Вести" 2 083,33      2 500,00   
20:30 Тематическая программа 1 916,67      2 300,00   
21:00 "Беларусь. Новости"
21:30 Телесериал/тематическая программа 1 916,67      2 300,00   
21:30 Развлекательная программа 2 000,00      2 400,00   
23:00 "Беларусь. Новости"
23:15 Тематическая программа/телесериал 1 333,33      1 600,00   
0:00 Телесериал/развлекательная программа 291,67         350,00   

СУББОТА (****)
7:00 "Новое утро" 125,00         150,00   

2. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по минутной системе
продаж
в рекламных блоках и в номинации "Партнер показа" (за исключением номинации "Партнер 
показа" по пакету "Прогноз погоды" и размещения в формате "Телемагазин"):



9:30 Тематическая программа/телесериал 250,00         300,00   
11:00 "Вести" 833,33      1 000,00   
11:30 "Беларусь. Новости"
11:40 Телесериал/развлекательная программа 583,33         700,00   
12:40 Телесериал/развлекательная программа 583,33         700,00   
14:00 "Вести" 1 083,33      1 300,00   
15:00 Телесериал/развлекательная программа 1 166,67      1 400,00   
17:00 "Вести" 1 250,00      1 500,00   
18:00 Телесериал/развлекательная программа 2 333,33      2 800,00   
19:45 Перед "Плюс-минус". Погода на неделю 2 083,33      2 500,00   
20:00 "Вести" 2 083,33      2 500,00   
21:00 "Беларусь. Новости"
21:30 Телесериал/развлекательная программа 1 916,67      2 300,00   
23:20 Телесериал/тематическая программа 1 083,33      1 300,00   
0:30 Телесериал/тематическая программа 291,67         350,00   

ВОСКРЕСЕНЬЕ 
7:00 Телесериал/тематическая программа 333,33         400,00   
9:00 Телесериал/тематическая программа 1 083,33      1 300,00   
10:15 Развлекательная/тематическая программа 833,33      1 000,00   
11:00 "Вести" 1 250,00      1 500,00   
11:30 Телесериал/развлекательная программа 750,00         900,00   
12:40 Телесериал/развлекательная программа 750,00         900,00   
14:00 "Вести" 1 083,33      1 300,00   
15:00 Телесериал/развлекательная программа 1 333,33      1 600,00   
17:00 "Вести" 1 250,00      1 500,00   
18:00 Телесериал/развлекательная программа 2 666,67      3 200,00   
20:00 "Вести недели" 3 166,67      3 800,00   
21:10 Тематическая программа 1 416,67      1 700,00   
21:10 Художественный фильм/развлекательная программа 1 666,67      2 000,00   
22:00 Тематическая программа 1 333,33      1 600,00   
23:30 Тематическая/развлекательная программа 1 083,33      1 300,00   

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения рекламной
информации определяется по стоимости программы, которая предусмотрена Прейскурантом в аналогичное
время.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики 
Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики 
Беларусь.

***Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся 
рабочими днями в соответствии с решениями Правительства Республики Беларусь, в случае 
их соответствия сетке вещания буднего дня.

****Данный  Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или 
выходного дня в случае их соответствия субботней  сетке вещания.

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется:      



при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;
при фактическом смещении выхода программы в эфир не более чем на 60 минут.



День выхода Время выхода***

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                  
(бел. руб. без 

НДС)* 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. без 
НДС)* 

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. с 

НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. с 
НДС)** 

Пн.- Птн. 06:40-8:10, 11:30; 
13:50 (пн), 21:00 375,00 75,00 450,00 90,00

Сб. 19:45 375,00 75,00 450,00 90,00

3.4. Стоимость размещения рекламной информации по пакету "Прогноз погоды":
3.4.1. При размещении рекламы иностранных торговых марок:

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

3. Стоимость и условия размещения рекламной информации в номинации
"Партнер показа"

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из стоимости
размещения 30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;

3.3. Стоимость услуг по размещению рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением номинаций
"Партнер показа" по пакетам "Прогноз погоды") рассчитывается на основании тарифов, указанных в пункте 1
Прейскуранта (в расчет берутся тарифы и коэффициенты только по фиксированному типу размещения и
применяются только при размещении рекламы в виде видеороликов и заставок), либо в пункте 2 настоящего
Прейскуранта, а также с применением следующих коэффициентов:

3.2. Возможные позиции для размещения рекламных материалов по соответствующим пакетам размещения (за
исключением пакетов "Прогноз погоды" и "Графический баннер"):
 - 1-я позиция - перед рекламным блоком;
 - 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

3.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные материалы, содержащие слова
"Партнер показа". 

Номинация, в т.ч.

1,2*

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" дополнительно
применяется повышающий коэффициент 3. При этом размещение рекламных материалов других
рекламодателей  в течение данного периода не осуществляется;

- при расчете стоимости размещения рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением номинации
"Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды") и по пакету "Графический баннер" применяется скидка за объем
бюджета (net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта повышающие коэффициенты (в случае применения
нескольких из них) применяются к установленным тарифам путем их последовательного умножения.

Коэффициент

1. Видеоролик, заставка

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно согласовывается с
телеканалом.



День выхода Время выхода***

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. без 

НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. без 
НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. с 

НДС)** 

Ст-сть 1 
минуты, 
логотип                   

(бел. руб. с 
НДС)** 

Пн.- Птн. 06:40-8:10, 11:30; 
13:50 (пн), 21:00 231,67 46,67 278,00 56,00

Сб. 19:45 231,67 46,67 278,00 56,00

В случае размещения рекламных видеоматериалов в рубрике "Прогноз погоды" в виде других проявлений
(устное объявление телеведущего,  интеграция в программу и др.) необходимо обращаться на телеканал.

3.4.10. Предусмотренные п.п. 3.4.5. – 3.4.7. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из
них) применяются к стоимости услуг, указанной в п. 3.4. Прейскуранта, путем их последовательного
умножения.

3.4.9. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в разных
позициях пакета "Прогноз погоды" непрерывно в течение от 3 месяцев и более заказчику предоставляется
дополнительная скидка на стоимость услуг по размещению рекламных материалов в размере 10%.

3.4.8. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в одной и той же либо в разных
позициях пакета "Прогноз погоды" непрерывно в течение от 2 до 3 месяцев, заказчику предоставляется
дополнительная скидка на стоимость услуг по размещению рекламных материалов в размере 5%.

3.4.7. При расчете стоимости размещения для 1-го партнера в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз
погоды"  применяется  повышающий коэффициент за позиционирование 1,15.

3.4.6. Повышающий коэффициент при размещении рекламодателя на эксклюзивной основе в номинации
"Партнёр показа" по пакету "Прогноз погоды" - 2.0. При этом размещение рекламных материалов других
рекламодателей  в течение данного периода не осуществляется.

3.4.5. Стоимость размещения рекламной информации в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз
погоды" рассчитывается на основании стоимости размещения рекламной информации за минуту,
предусмотренной пунктом 3.4 настоящего Прейскуранта, с учетом применения предусмотренных настоящим
Прейскурантом скидок и повышающих коэффициентов, за исключением скидки за объём бюджета (пункт 5.1.)
и коэффициента за партнерство (пункт 3.3.).

Генеральный партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды" (позиция после
выхода рекламных материалов 1-го партнера) + логотип (присутствует во время выхода в эфир рубрики
"Прогноз погоды"). Минимальный хронометраж рекламного видеоролика - 5 секунд, при этом хронометраж
логотипа должен быть не менее 10 секунд и не более 45 секунд.

1-ый, 2-ой партнер – размещение рекламных материалов перед рубрикой "Прогноз погоды".
3-ий  партнер – размещение рекламных материалов после рубрики "Прогноз погоды".

3.4.3. Минимальный период непрерывного размещения рекламных материалов одного и того же рекламодателя
в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" составляет не менее 2-х недель.

3.4.2. при размещении рекламной информации государственных предприятий, организаций, учреждений, а
также иным заказчикам независимо от формы собственности, не рекламирующим иностранные торговые
марки:

***День и время выхода рекламных видеороликов в пакете "Прогноз погоды" может корректироваться в
зависимости от изменений в сетке телевещания.

3.4.4. Возможные позиции для размещения рекламных материалов в номинации "Партнер показа" по пакету
"Прогноз погоды":



Время выхода
Стоимость 1 

минуты в бел.руб. 
без НДС *

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС **

06:00-18:00, 23:00-06:00 83,33 100,00

4.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за
исключением временного промежутка с 18:00 до 23:00.

4.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.

4.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом текущих
возможностей телеканалов.
4.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы,
содержащей иностранные торговые марки.

4. Стоимость и условия размещения рекламной информации в рубрике
"Телемагазин".

4.1. Стоимость размещения рекламной информации в рубрике "Телемагазин":

* тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.
** тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Данный тариф применяется в том числе в случае незапланированного выхода ролика телемагазина в
промежутке с 18:00 до 23:00 по техническим или форс-мажорным причинам.

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты,
предусмотренные в п.п. 5.6.-5.7. настоящего Прейскуранта.

4.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную
законодательством, регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной
форме и рекламированию рекламных акций.

4.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих
товаров без (вне) торгового объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести
представляемый товар только позвонив по указанным в ходе трансляции телефонам с последующей
доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар должен
отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или
изготовителя. 
4.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя.
При наличии в рекламном видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся
рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются тарифы на размещение рекламной информации в
рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся информационный ресурс
субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на
приобретение или выбор и приобретение товаров без (вне) торгового объекта.



от до от до
0 33 333 0 40 000 20%

33 333 50 000 40 000 60 000 25%
50 000 75 000 60 000 90 000 30%
75 000 112 500 90 000 135 000 35%

112 500 150 000 135 000 180 000 40%
150 000 187 500 180 000 225 000 45%
187 500 258 333 225 000 310 000 50%
258 333 333 333 310 000 400 000 55%

333 333 и более 400 000 и более 60%

от до от до
0 10 000 0 12 000 20%

10 000 18 333 12 000 22 000 25%
18 333 28 333 22 000 34 000 30%
28 333 39 167 34 000 47 000 35%
39 167 50 000 47 000 60 000 40%
50 000 62 500 60 000 75 000 45%

62 500 и более 75 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка
от до от до
0 10 000 0 12 000 60%

10 000 20 000 12 000 24 000 61%
20 000 35 000 24 000 42 000 62%
35 000 50 000 42 000 60 000 63%
50 000 75 000 60 000 90 000 64%
75 000 100 000 90 000 120 000 65%

100 000 и более 120 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 
от до от до
0 3 333 0 4 000 60%

3 333 5 000 4 000 6 000 61%
5 000 6 667 6 000 8 000 62%
6 667 10 000 8 000 12 000 63%
10 000 15 000 12 000 18 000 64%

Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**)

5.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

5. Скидки и коэффициенты. 

5.1. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости
услуг по размещению рекламной информации в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" и в
формате "Телемагазин"):

5.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)



15 000 20 833 18 000 25 000 65%
20 833 и более 25 000 и более 66%

(*** ) при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в Едином государственном
регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики Беларусь (здесь и далее - отечественные
производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами, работами,
услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях) социального
характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися отечественными
производителями. 

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются в
отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до утверждения
настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в год, действовавшие на
момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент заявления
заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

5.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом применения скидки
за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок, предусмотренных настоящим
Прейскурантом, но без учета применения дополнительной скидки заказчику как рекламному агентству в размере 15%.
Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта тарифов понимаются: организация или гражданин,
деятельность, продукция, товар, работа или услуга которых рекламируются либо которые определили объект
рекламирования и (или) содержание рекламы.     

( **)  при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную
поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках (знаках
обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов
партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и
размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в
рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров
или услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

5.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо от
фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и

последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев или не более 92 календарных дней с

первого по последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется
величиной бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения *
30.

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий должны
быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации
о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о
деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

5.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев или
более 92 календарных дней происходит по шкале за объём бюджета в год.



- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на
использование которых принадлежат рекламодателю;

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их количества)
не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении оставшегося
хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания иностранной
торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его продукции,
товарах, работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика рекламная
информация носит исключительно художественный характер и не относится конкретно к информации о
белорусском рекламодателе, его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным условием является
наличие логотипа или товарного знака белорусского рекламодателя или его наименования в текстовом
исполнении размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

5.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с
распространением на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета,
предоставленных белорусскому рекламодателю.

5.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при
соблюдении в совокупности следующих условий:

 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём
бюджета для отечественных производителей.
5.3. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой производителями
оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и товаров, обозначенных
собственным товарным знаком рекламодателя*;

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,
размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми
марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и
т.д.;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми
ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;
- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся

продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары,
обладающие в совокупности следующими признаками:

- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и
товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция 
рекламного 

материала в блоке
Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

5.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0. 

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

5.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных
пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

-  товаров собственного производства.

Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30
секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика.

5.5. К определенной в п.п. 1.1. и п.2. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).

5.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:
- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;

5.7. К определенной в п.2 и п.п.4.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного
блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж которых
составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.
Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30
секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика.



Вводится в действие с 01 декабря 2025 года 

Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

 Стоимость 1 
мин.                        

бел.руб. с 
НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 25,00 30,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 25,00 30,00

12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 29,17 35,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 41,67 50,00
18:00-23:00 Спорт/Тематическая программа 125,00 150,00
23:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 50,00 60,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 25,00 30,00

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ****

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 25,00 30,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 33,33 40,00

12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 58,33 70,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 108,33 130,00
18:00-23:00 Спорт/Тематическая программа 141,67 170,00
23:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 50,00 60,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 25,00 30,00

Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

 Стоимость 1 
мин.                        

бел.руб. с 
НДС**

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 50,00 60,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 66,67 80,00

12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 75,00 90,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 166,67 200,00
18:00-00:00 Спорт/Тематическая программа 666,67 800,00
00:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 166,67 200,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 75,00 90,00

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ****

5:00-8:00 Спорт/Тематическая программа 58,33 70,00
8:00-12:00 Спорт/Тематическая программа 83,33 100,00

12:00-16:00 Спорт/Тематическая программа 333,33 400,00
16:00-18:00 Спорт/Тематическая программа 500,00 600,00
18:00-00:00 Спорт/Тематическая программа 666,67 800,00
00:00-01:00 Спорт/Тематическая программа 166,67 200,00
01:00-05:00 Спорт/Тематическая программа 83,33 100,00

1. Тарифы на размещение рекламы посредством продажи минут эфирного времени: 

1.2. При размещении рекламы в прямых трансляциях спортивных матчей/соревнований, трансляциях с
задержкой, повторах, выходящих в эфир в день проведения и обзоров дня этих матчей/соревнований:

Биатлон: этапы кубка мира, чемпионаты мира и Европы; Футбол: Европейская квалификация к
Чемпионату Мира (включая плей-офф и товарищеские матчи), матчи УЕФА (Лига чемпионов, Лига
Европы, Лига Наций, Лига Конференций, Чемпионат Европы по футзалу и другие); матчи национальной
сборной; чемпионаты и кубки Англии, Италии, Испании, Бразилии, Франции, Германии; Российская премьер-
лига, Кубки России; Раунд плей-офф и групповые матчи Лиги чемпионов и Лиги Европы по футболу с
участием белорусских клубов; Хоккей: КХЛ; Лёгкая атлетика: чемпионат мира. Обзоры дня этих
соревнований: 

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

**** Данный Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам-резидентам Республики Беларусь.

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Спорт ТВ"

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам-нерезидентам Республики Беларусь.

1.1.  при размещении рекламы в телепередачах/трансляциях, за исключением трансляций, указанных в 
пункте 1.2 (за исключением размещения в формате "Телемагазин"):

*** Данный Прейскурант применяется в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в
соответствии с решениями Правительства Республики Беларусь.



В случае, когда рекламный блок, запланированный во время трансляции конкретной телепередачи,
фактически выходит в эфир до либо после данной телепередачи, стоимость размещения рекламы в
таком рекламном блоке не изменяется.

Тарифы на размещение рекламы в конкретной телепередаче (в рекламных блоках до, во время и после
окончания данной спортивной или тематической программы), при смещении ее фактического выхода в
эфир не более чем на 90 минут, определяются по ранее запланированному временному промежутку.

Тарифы на размещение в рекламных блоках до, во время и после окончания определенной спортивной
или тематической программы определяются по их величине, предусмотренной тем временным
промежутком, на который приходится начало трансляции данной телепередачи. В случаях, если
трансляция телепередачи начинается менее, чем за 30 минут до наступления следующего временного
промежутка, то тарифы на размещение рекламы определяются по временному промежутку, на
который приходится большая часть трансляции такой телепередачи.



Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

05:00-18:00, 23:00-05:00 12,50 15,00

2. Тарифы и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

2.1. Тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин":

2.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без
(вне) торгового объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только
позвонив по указанным в ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером.
Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в
собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в
п.п. 3.7.-3.8. настоящего Прейскуранта.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

Данный тариф применяется и в случае выхода ролика телемагазина в промежутке с 18:00 до 23:00 в связи с
незапланированными изменениями в сетке вещания.

2.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в
рекламном видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к
которой не применяются тарифы на размещение рекламной информации в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в
данном случае признаётся информационный ресурс субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет,
позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и приобретение товаров без (вне) торгового объекта.

2.7. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей
иностранные торговые марки.
2.8. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную
законодательством, регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и
рекламированию рекламных акций.

2.4. размещение рекламных материалов в формате "Телемагазин" осуществляется в течение дня за исключением
временного промежутка с 18:00 до 23:00.
2.5. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
2.6. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом текущих возможностей
телеканалов.



от до от до
0 2 500 0 3 000 20%

2 500 5 000 3 000 6 000 25%
5 000 7 500 6 000 9 000 30%
7 500 10 000 9 000 12 000 35%

10 000 13 333 12 000 16 000 40%
13 333 16 667 16 000 20 000 45%
16 667 20 833 20 000 25 000 50%
20 833 25 000 25 000 30 000 55%

25 000 и более 30 000 и более 60%

от до от до
0 1 083 0 1 300 20%

1 083 1 833 1 300 2 200 25%
1 833 2 583 2 200 3 100 30%
2 583 3 667 3 100 4 400 35%
3 667 5 167 4 400 6 200 40%
5 167 7 917 6 200 9 500 45%

7 917 и более 9 500 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка

от до от до
0 1 250 0 1 500 60%

1 250 1 667 1 500 2 000 61%
1 667 3 333 2 000 4 000 62%
3 333 5 833 4 000 7 000 63%
5 833 8 333 7 000 10 000 64%
8 333 10 833 10 000 13 000 65%

10 833 и более 13 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 

от до от до
0 333 0 400 60%

333 417 400 500 61%
417 500 500 600 62%
500 750 600 900 63%
750 1 000 900 1 200 64%

1 000 1 250 1 200 1 500 65%
1 250 и более 1 500 и более 66%

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

3.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки
(****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

3. Скидки и коэффициенты
3.1. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости услуг по
размещению рекламной информации в формате "Телемагазин"):

3.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 



(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются в
отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до утверждения
настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в год,
действовавшие на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.

3.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий должны
быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о
мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о
деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия.

В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:
- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную

поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках (знаках
обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов партнеров
мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на
фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров
по организации мероприятия.

3.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо от
фактического количества дней размещения;

- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и
последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;

- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по
последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения *
30.
3.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга которых
рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**)при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

(***)при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в Едином
государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики Беларусь (здесь и
далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами,
работами, услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями. 



- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары, обладающие
в совокупности следующими признаками:

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём бюджета
для отечественных производителей.

3.3. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных материалах
рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами собственного
производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой производителями
оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и товаров, обозначенных
собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми ими
конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

3.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при соблюдении
в совокупности следующих условий:

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их количества)
не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении оставшегося
хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания иностранной
торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его продукции, товарах,
работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика рекламная информация носит
исключительно художественный характер и не относится конкретно к информации о белорусском рекламодателе,
его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным условием является наличие логотипа или товарного
знака белорусского рекламодателя или его наименования в текстовом исполнении размером не менее 10% от
площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми марками,
в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и т.д.;

 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на использование
которых принадлежат рекламодателю;

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и
товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).
3.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с распространением
на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета, предоставленных
белорусскому рекламодателю.

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,
размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

3.6. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной информации
применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется размещение
рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

3.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных пивных
напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0.
3.5. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 4,0. 

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее
30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика.
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика.

3.7. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:
- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без
заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство,
рекламирующее данное мероприятие;
-  товаров собственного производства.

3.8. К определенной в пунктах 1 и 2.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламы
применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока:

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Базовая аудитория

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. без НДС*

Стоимость CPP для базовой 
аудитории при плавающем 

размещении в Офф-прайм, бел. 
руб. с НДС**

Все 18+ 183,33 220,00

Время размещения Коэффициент
Прайм-тайм 1,30

Время размещения Коэффициент
Офф-прайм 1,30
Прайм-тайм 1,69

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Прейскурант на услуги по размещению рекламной информации

1. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по системе продаж GRP. 

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

Тариф СРР для целевой аудитории = Тариф СРР для базовой аудитории * Коэффициент конверсии

Коэффициент конверсии(*) = Средний TVR телеканала(**)(***)(****) в базовой аудитории / Средний TVR телеканала в целевой аудитории
* Коэффициент за целевую аудиторию

Коэффициент конверсии (для целевой аудитории, отличной от базовой) рассчитывается по формуле:

(***) Утвержденный настоящим Прейскурантом порядок расчета значений среднего TVR телеканала не применяется в отношении условий
размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны до утверждения настоящего Прейскуранта, и которые предусматривают применение
конкретных коэффициентов конверсии. В таком случае для расчета значений среднего коэффициента TVR телеканала применяются условия,
действовавшие до утверждения настоящего Прейскуранта.

1.2. Повышающий коэффициент за прайм-тайм при плавающем типе размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем
размещении в Офф-прайм):

1.3. Повышающий коэффициент за фиксированный тип размещения (применяется к стоимости CPP при плавающем размещении в Офф-
прайм):

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

1.4. При плавающем размещении допускается продажа пунктов рейтинга в других целевых аудиториях телеканала. Фиксированное
размещение производится только в базовой аудитории телеканала.

1.6. Предусмотренные п.п. 1.2. – 1.5. Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к стоимости
услуг, указанной в п. 1.1. Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

в  эфире телепрограммы "МИР"

1.1. Стоимость услуг при размещении рекламной информации:

(*) Значение коэффициента конверсии округляется до сотых.

1.5. Повышающий коэффициент за позиционирование рекламного материала внутри рекламного блока для фиксированного типа
размещения:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается
исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

Стоимость CPP для целевой аудитории, отличной от базовой, рассчитывается по формуле:

Коэффициент за целевую аудиторию (повышающий коэффициент за реализацию рекламных возможностей телеканала в аудитории,
отличной от базовой): 1.10.

Повышающий коэффициент за позиционирование для роликов, хронометраж которых составляет 30 и более секунд, применяется в
значениях, указаных в п.п. 1.5. Прейскуранта.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд:
1+0,15*30/хронометраж ролика.

(**) Для расчета значений среднего TVR телеканала берется период за последние полные 6 календарных месяцев до даты подписания с заказчиком
условий его рекламной кампании во временном интервале с 6:00 до 2:00. Полученные коэффициенты конверсии применяются на весь период
согласованной с заказчиком рекламной кампании.

(****) Значения среднего TVR телеканала округляются до сотых.



Тип размещения Количество заявленных дней 
размещения в отчётном месяце

Количество дней, принимаемое к 
зачету по фактическим рейтингам

Количество дней, принимаемое к 
зачету по заказанным/прогнозным 

рейтингам

Допустимое 
отклонение (*)

Плавающий по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Плавающий по 
заказанным рейтингам Любое 0 Все дни -15,00%

Фиксированный по 
фактическим 

рейтингам
Любое Все дни - -

Фиксированный по 
прогнозным 
рейтингам

Любое 0 Все дни -

1.8. Примечания:

(*) Значение допустимого отклонения округляется до сотых. 

1.8.4 Плавающий тип размещения - автоматическое размещение рекламных материалов Заказчика в произвольных рекламных блоках и
программах, с учетом заданных условий размещения.

1.8.5. Фиксированный тип размещения - размещение рекламных материалов Заказчика в выбранных Заказчиком телепрограммах.
Осуществляется только по базовой аудитории телеканала.

1.8.1. Заказ - сформированные Заказчиком условия размещения его рекламных материалов на телеканале в рамках отчётного
(календарного) месяца, в соответствии с которыми происходит расчет между Заказчиком и Исполнителем за оказанные услуги.

1.8.2. Прайм-тайм - временные интервалы с 18:00 до 24:00 в рабочие дни, с 09:00 до 24:00 в выходные дни.

1.7. При размещении рекламы по стоимости пункта рейтинга допускается отклонение между количеством фактических и заказанных
30”GRP (допустимое отклонение). Допустимое отклонение устанавливается в следующих пределах:

1.8.12.СРР (Cost Per Rating Point) – это стоимость 1 пункта рейтинга в целевой аудитории для ролика длительностью 30 секунд.

1.8.8. Рейтинг (TVR) эфирного события/рекламного блока - среднее количество человек в целевой группе, смотревших эфирное
событие/рекламный блок, выраженное в процентах от общей численности этой целевой группы. Рейтинг включает в себя линейный
(просмотр прямой трансляции) и отложенный просмотр (просмотр контента телеканала после его прямой трансляции) в рамках одних
эфирных суток (с 05:00 утра текущего дня до 05:00 утра следующего дня).

1.8.10. Приведенный TVR (30”TVR) – рейтинг рекламного ролика, приведенного к базовому хронометражу в 30 секунд. Приведение
осуществляется умножением рейтинга ролика на его фактический хронометраж (в секундах) и делением на 30. Значения приведенных TVR
(30”TVR) округляются до сотых.

1.8.15. Устанавливается минимальное значение TVR минуты, в которой начался рекламный ролик - 0,10. Если фактическое значение
TVR минуты ниже установленного минимального значения, то TVR минуты принимается равным минимальному значению.

1.8.6. Количество заявленных дней размещения рекламных материалов - планируемое количество дней размещения рекламных
материалов Заказчика, заявленное им при формировании заказа  в рамках отчётного (календарного) месяца.

1.8.7. Количество дней размещения рекламных материалов - количество дней в рамках отчётного (календарного) месяца, в которые
осуществлялось размещение рекламных материалов Заказчика.

1.8.9. TVR рекламного ролика = TVR минуты, в которой начался рекламный ролик.

1.8.3. Офф-прайм - временные интервалы с 24:00 до 18:00 в рабочие дни, с 24:00 до 09:00 в выходные дни.

В рамках одного отчётного месяца Заказчик может создавать несколько заказов с разными условиями (тип размещения, целевая аудитория,
разновидность покупаемых рейтингов), отчетность по которым производится раздельно.

1.8.14. Фактический рейтинг - значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, рассчитанное на основании данных,
предоставленных измерителем телевизионной аудитории.

1.8.13. Прогнозный рейтинг - прогнозируемое значение 30"TVR рекламного ролика в базовой/целевой аудитории, устанавливаемое
Исполнителем.

1.8.11. Приведенный GRP (30”GRP) – общая сумма приведенных TVR (30”TVR) всех выходов рекламных роликов.



Время Программа 

 Стоимость 1 
мин.           

бел.руб. без 
НДС*

  Стоимость 
1 мин.    

бел.руб. с 
НДС** 

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***
6:00 Новости
6:15 Телесериал/тематическая программа 250,00          300,00   
9:00 Телесериал/тематическая программа 250,00          300,00   
10:00 Новости
10:10 Телесериал/тематическая программа 250,00          300,00   
13:00 Новости
13:15 Тематическая программа 625,00          750,00   
14:10 Тематическая программа 625,00          750,00   
15:05 Тематическая программа 625,00          750,00   
16:00 Новости
16:15 Тематическая программа 583,33          700,00   
17:15 Тематическая программа 583,33          700,00   
18:00 Вместе каждый день
18:20 Тематическая программа 666,67          800,00   
18:45 Тематическая программа 666,67          800,00   
19:40 Развлекательная программа/худ. фильм 666,67          800,00   
21:00 Развлекательная программа/худ. фильм 666,67          800,00   
22:30 Художественный фильм 333,33          400,00   
23:30 Художественный фильм 291,67          350,00   
0:00 Тематическая  программа/худ. фильм 125,00          150,00   

СУББОТА ****
6:00-9:00 Перед мультипликационный фильм 166,67          200,00   

6:00 Художественный фильм/тем. программа 166,67          200,00   
7:20 Тематическая программа 250,00          300,00   
8:20 Тематическая программа 250,00          300,00   
9:00 Художественный фильм/тем. программа 250,00          300,00   
10:00 Новости
10:10 Художественный фильм 375,00          450,00   
12:00 Телесериал/худ. фильм 375,00          450,00   
14:00 Телесериал/худ. фильм 375,00          450,00   
16:00 Телесериал/худ. фильм 458,33          550,00   
18:00 Новости
18:15 Телесериал/худ. фильм 500,00          600,00   
20:00 Телесериал/худ. фильм 500,00          600,00   
22:00 Телесериал/худ. фильм 416,67          500,00   
0:00 Телесериал/худ. фильм 166,67          200,00   

2. Стоимость услуг по размещению рекламной информации по минутной системе 
продаж в рекламных блоках и в номинации "Партнер показа":



ВОСКРЕСЕНЬЕ 
6:00-9:00 Перед мультипликационный фильм 166,67          200,00   

6:00 Художественный фильм 166,67          200,00   
7:30 Художественный фильм/тем. программа 166,67          200,00   
9:00 Художественный фильм 250,00          300,00   
10:00 Новости
10:10 Телесериал/худ. фильм 375,00          450,00   
12:00 Телесериал/худ. фильм 375,00          450,00   
14:00 Телесериал/худ. фильм 375,00          450,00   
16:00 Телесериал/худ. фильм 541,67          650,00   
18:00 Итоговая программа "Вместе"
19:00 Телесериал/худ. фильм 583,33          700,00   
20:00 Телесериал/худ. фильм 583,33          700,00   
22:00 Телесериал/худ. фильм 500,00          600,00   
0:00 Итоговая программа "Вместе"
1:00 Телесериал/худ. фильм 166,67          200,00   

при выходе программы в эфир в другой день в аналогичное время;

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется:      

**** Данный Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня в
случае их соответствия субботней сетке вещания.

При наличии программы, которая не определена данным Прейскурантом, стоимость размещения
рекламной информации определяется по стоимости программы, которая предусмотрена
Прейскурантом в аналогичное время.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

при фактическом размещении программы и/или рекламного блока со смещением во времени на срок не
более 60 минут по сравнению с запланированным размещением программы и/или рекламного блока.

*** Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в 
соответствии с решениями Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке вещания 
буднего дня



День выхода Время выхода***

Стоимость        1 
минуты, 

видеоролик                  
(бел. руб. без 

НДС)* 

Стоимость        1 
минуты, 

логотип (бел. 
руб. без НДС)* 

Стоимость           
1 минуты, 

представление/ 
бегущая строка 

(бел. руб. без 
НДС)* 

Стоимость        1 
минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. с 

НДС)** 

Стоимость         
1 минуты, 

логотип (бел. 
руб. с НДС)** 

Стоимость         
1 минуты, 

представление/ 
бегущая 

строка (бел. 
руб. с НДС)** 

Пн., ср., птн. 7:00, 10:30, 14:30, 
18:30, 20:30 245,83 60,00 11,67 295,00 72,00 14,00

Вт., чтв. 9:30, 13:30, 17:30, 
19:30, 21:30 245,83 60,00 11,67 295,00 72,00 14,00

Сб. 7:00, 10:30, 14:30, 
18:30, 20:30 245,83 60,00 11,67 295,00 72,00 14,00

Вскр. 9:30, 13:30, 17:30, 
19:30, 21:30 245,83 60,00 11,67 295,00 72,00 14,00

День выхода Время выхода***

Стоимость         
1 минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. без 

НДС)*

Стоимость         
1 минуты, 

логотип (бел. 
руб. без НДС)* 

Стоимость         
1 минуты, 

представление/ 
бегущая строка 

(бел. руб. без 
НДС)*

Стоимость         
1 минуты, 

видеоролик                 
(бел. руб. с 

НДС)**

Стоимость         
1 минуты, 

логотип (бел. 
руб. с НДС)** 

Стоимость         
1 минуты, 

представление/ 
бегущая 

строка (бел. 
руб. с НДС) 

Пн., ср., птн. 7:00, 10:30, 14:30, 
18:30, 20:30 155,83 30,00 5,83 187,00 36,00 7,00

Вт., чтв. 9:30, 13:30, 17:30, 
19:30, 21:30 155,83 30,00 5,83 187,00 36,00 7,00

Сб. 7:00, 10:30, 14:30, 
18:30, 20:30 155,83 30,00 5,83 187,00 36,00 7,00

Вскр. 9:30, 13:30, 17:30, 
19:30, 21:30 155,83 30,00 5,83 187,00 36,00 7,00

3.3. Стоимость услуг по размещению рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением номинаций "Партнер показа" по пакетам "Прогноз
погоды") рассчитывается на основании тарифов, указанных в пункте 1 Прейскуранта (в расчет берутся тарифы и коэффициенты только по
фиксированному типу размещения), либо в пункте 2 настоящего Прейскуранта, а также с применением следующих коэффициентов:

 - при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" дополнительно применяется повышающий коэффициент 3. 
При этом размещение рекламных материалов других рекламодателей  в течение данного периода не осуществляется;
- при расчете стоимости размещения рекламы в номинации "Партнер показа" (за исключением номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз

погоды") применяется скидка за объем бюджета (net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.
Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта повышающие коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к
установленным тарифам путем их последовательного умножения.

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из стоимости
размещения 30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;

1,2*Видеоролик, заставка

3.4.2. при размещении рекламной информации государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иным заказчикам независимо от
формы собственности, не рекламирующим иностранные торговые марки:

***День и время выхода рекламных видеороликов в пакете "Прогноз погоды" может корректироваться в зависимости от изменений в сетке
телевещания.

3.4.1. При размещении рекламы иностранных торговых марок:

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

3. Стоимость и условия размещения рекламной информации в номинации "Партнер показа".

3.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные материалы, содержащие слова "Партнер показа". 

3.2. Возможные позиции для размещения рекламных материалов по соответствующим пакетам размещения:
 - 1-я позиция - перед рекламным блоком;
 - 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

3.4. Стоимость размещения рекламной информации по пакету "Прогноз погоды":

Номинация, в т.ч. Коэффициент



3.4.6. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя в пакете "Прогноз погоды" непрерывно в течение от 2 до 3
месяцев, заказчику предоставляется дополнительная скидка на стоимость услуг по размещению рекламных материалов в размере 5%.
3.4.7. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя по пакету "Прогноз погоды" непрерывно в течение от 3 месяцев и
более заказчику предоставляется дополнительная скидка на стоимость услуг по размещению рекламных материалов в размере 10%.

3.4.3. Рекламные проявления "представление партнера перед рубрикой" и "бегущая строка" используются в размещении только в комбинации с
роликом/логотипом/баннером. 

Хронометраж рекламных проявлений логотип/баннер, "бегущая строка" - 30 сек. 

3.4.4. Минимальный период непрерывного размещения рекламных материалов одного и того же рекламодателя в номинации "Партнер показа" по
пакету "Прогноз погоды" составляет не менее 2-х недель.

3.4.5. Стоимость размещения рекламной информации в номинации "Партнер показа" по пакету "Прогноз погоды" рассчитывается на основании
стоимости размещения рекламной информации за минуту, предусмотренной пунктом 3.4 настоящего Прейскуранта, с учетом применения
предусмотренных настоящим Прейскурантом скидок и повышающих коэффициентов, за исключением скидки за объём бюджета (пункт 4.1.) и
коэффициента за партнерство (пункт 3.3.).



от до от до
0 16 667 0 20 000 20%

16 667 29 167 20 000 35 000 25%
29 167 41 667 35 000 50 000 30%
41 667 58 333 50 000 70 000 35%
58 333 75 000 70 000 90 000 40%
75 000 91 667 90 000 110 000 45%
91 667 108 333 110 000 130 000 50%

108 333 125 000 130 000 150 000 55%
125 000 и более 150 000 и более 60%

от до от до
0 5 000 0 6 000 20%

5 000 9 167 6 000 11 000 25%
9 167 14 167 11 000 17 000 30%

14 167 20 000 17 000 24 000 35%
20 000 26 667 24 000 32 000 40%
26 667 33 333 32 000 40 000 45%

33 333 и более 40 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка
от до от до
0 4 583 0 5 500 60%

4 583 9 167 5 500 11 000 61%
9 167 14 167 11 000 17 000 62%

14 167 22 500 17 000 27 000 63%
22 500 31 667 27 000 38 000 64%
31 667 41 667 38 000 50 000 65%

41 667 и более 50 000 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

4. Скидки и коэффициенты. 

4.1. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению
рекламной информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя:

4.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****)(*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

4.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также
иных рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые
марки (****)(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)



Скидка 
от до от до
0 1 250 0 1 500 60%

1 250 1 667 1 500 2 000 61%
1 667 2 500 2 000 3 000 62%
2 500 4 167 3 000 5 000 63%
4 167 6 250 5 000 7 500 64%
6 250 8 333 7 500 10 000 65%

8 333 и более 10 000 и более 66%

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения дополнительной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга
которых рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**)  при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.
(***)  при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию
о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в
Едином государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики
Беларусь (здесь и далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами,
работами, услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями. 

4.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число),
независимо от фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты

первого и последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев или не более 92

календарных дней с первого по последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём
бюджета в месяц определяется величиной бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней
размещения * 30.
4.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных
месяцев или более 92 календарных дней происходит по шкале за объём бюджета в год.

4.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок,
ярмарок применяется скидка 80%.

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются
в отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до
утверждения настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в
год, действовавшие на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.



В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов
мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и
размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается
присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, качественных характеристиках
товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:

- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих
информационную поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их
наименовании, товарных знаках (знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных
знаков (знаков обслуживания) и логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в
статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о
мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров или услуг и
т.п. партнеров по организации мероприятия.

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет
стоимости услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения
скидки за объём бюджета для отечественных производителей.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных
собственным товарным знаком рекламодателя*.

4.3. К определенной в пунктах 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению
рекламной информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае
содержания в рекламных материалах рекламодателя дополнительной информации о:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными
рекламодателем, но которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются
продукция и товары, обладающие в совокупности следующими признаками:
 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;
- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на

использование которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении

продукции и товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).
4.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и
товарах, не являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но
обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете
белорусского рекламодателя с распространением на условия размещения такой рекламной
информации всех скидок за объем бюджета, предоставленных белорусскому рекламодателю.

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой
производителями оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной
продукции и товаров, обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их
средствах индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях,
производственных объектах, торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах
интеллектуальной деятельности, проводимыми ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых,
рекламных и иных мероприятий, пари.



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

4.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих
информацию об иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для
размещения рекламы, не содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего
кросс-коэффициента, при соблюдении в совокупности следующих условий:

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике
должны размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе
размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

4.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и
безалкогольных пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

4.5. К определенной в пункте 1.1. и 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению
рекламной информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором
осуществляется размещение рекламной информации:

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях
реализации белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных
иностранными торговыми марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене,
предоставляемых скидках, подарках и т.д.;
- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые

марки, размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо
услугах;

4.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных
заведений, залов игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных
интерактивных игр, лотерей и рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0.

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их
количества) не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на
протяжении оставшегося хронометража рекламного ролика запрещено использование любого
изображения и упоминания иностранной торговой марки, а должна размещаться информация только о
белорусском рекламодателе, его продукции, товарах, работах или услугах. Если на протяжении
данного хронометража рекламного ролика рекламная информация носит исключительно
художественный характер и не относится конкретно к информации о белорусском рекламодателе, его
продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным условием является наличие логотипа или
товарного знака белорусского рекламодателя или его наименования в текстовом исполнении размером
не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными
торговыми марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне
информации о рекламируемых товарах либо услугах;
- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие

рекламных слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги,
обозначенные иностранными торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.



Позиция 
рекламного 

материала в блоке
Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

День недели Время Кол-во выходов
Пн-пт Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 09:30-11:00 5
Пн-пт Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 11:00-13:00 5
Пн-пт Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 13:00-15:00 5
Пн-пт Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 17:00-19:00 5
Пн-пт Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 19:00-21:00 5
Пн-пт Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 21:00-22:00 5
Пн-пт Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 22:00-24:00 5

Сб Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 10:00-13:00 1
Сб Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 13:00-16:00 1
Сб Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 16:00-18:00 1
Сб Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 18:00-20:00 1
Сб Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 20:00-22:00 1
Сб Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 22:00-24:00 1
Вс Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 10:00-14:00 1
Вс Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 14:00-16:00 1
Вс Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 16:00-18:00 1
Вс Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 18:00-20:00 1
Вс Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 20:00-21:00 1
Вс Телесериал/Худ. фильм/Тем.программа 22:00-24:00 1
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(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более
(за исключением заявленного рекламного бюджета).

Программа

Итого количество выходов в неделю:

4.7. К определенной в пункте 2 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала
внутри рекламного блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование для роликов, хронометраж которых составляет менее
30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика.

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика

4.8. К определенной в пункте 2 настоящего Прейскуранта при пакетном размещении рекламной
информации предоставляется дополнительная скидка в размере 15%. Дополнительная скидка,
предусмотренная при размещении рекламной информации по пакету, не предоставляется при
размещении рекламной информации в виде анонсов культурных, музыкальных и спортивных
мероприятий. Минимальный период пакетного размещения рекламной информации составляет 1
календарная неделя. Размещение рекламной информации по пакету осуществляется в соответствии со
следующим графиком:

4.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:
- размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и
более без заявления рекламного бюджета (net);
- культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное
агентство, рекламирующее данное мероприятие;
-  товаров собственного производства.



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Музыкальная/развлекательная 
программа 

 Стоимость 1 мин.           
бел.руб. без НДС*

  Стоимость 1 мин.    
бел.руб. с НДС** 

06:00 - 07:00 25,00 30,00                        
07:00 - 08:00 25,00 30,00                        
08:00 - 09:00 25,00 30,00                        
09:00 - 10:00 25,00 30,00                        
10:00 - 11:00 50,00 60,00                        
11:00 - 12:00 50,00 60,00                        
12:00 - 13:00 50,00 60,00                        
13:00 - 14:00 50,00 60,00                        
14:00 - 15:00 58,33 70,00                        
15:00 - 16:00 58,33 70,00                        
16:00 - 17:00 58,33 70,00                        
17:00 - 18:00 58,33 70,00                        
18:00 - 19:00 83,33 100,00                      
19:00 - 20:00 83,33 100,00                      
20:00 - 21:00 83,33 100,00                      
21:00 - 22:00 83,33 100,00                      
22:00 - 23:00 83,33 100,00                      
23:00 - 24:00 41,67 50,00                        
00:00 - 01:00 25,00 30,00                        
01:00 - 02:00 25,00 30,00                        
02:00 - 03:00 5,83 7,00                          
03:00 - 04:00 5,83 7,00                          
04:00 - 05:00 5,83 7,00                          
05:00 - 06:00 5,83 7,00                          

06:00 - 07:00 25,00                          30,00   
07:00 - 08:00 25,00                          30,00   
08:00 - 09:00 25,00                          30,00   
09:00 - 10:00 25,00                          30,00   
10:00 - 11:00 66,67                          80,00   
11:00 - 12:00 66,67                          80,00   
12:00 - 13:00 66,67                          80,00   
13:00 - 14:00 66,67                          80,00   
14:00 - 15:00 66,67                          80,00   
15:00 - 16:00 66,67                          80,00   

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "Europa Plus TV"

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА ***

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ ****

1.    Стоимость услуг по размещению рекламы посредством продажи минут 
эфирного времени (за исключением размещения в формате "Телемагазин"):



16:00 - 17:00 66,67                          80,00   
17:00 - 18:00 66,67                          80,00   
18:00 - 19:00 83,33                        100,00   
19:00 - 20:00 83,33                        100,00   
20:00 - 21:00 83,33                        100,00   
21:00 - 22:00 83,33                        100,00   
22:00 - 23:00 83,33                        100,00   
23:00 - 24:00 66,67                          80,00   
00:00 - 01:00 25,00                          30,00   
01:00 - 02:00 25,00                          30,00   
02:00 - 03:00 5,83                            7,00   
03:00 - 04:00 5,83                            7,00   
04:00 - 05:00 5,83                            7,00   
05:00 - 06:00 5,83                            7,00   

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется при 
фактическом размещении программы и/или рекламного блока в эфире Телепрограммы со смещением 
во времени на срок не более 60 минут по сравнению с запланированным размещением программы и/или 
рекламного блока.

В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

*** Данный Прейскурант применяется, в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями 
в соответствии с решениями Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке 
вещания буднего дня.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики 
Беларусь.

**** Данный  Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня 
в случае их соответствия субботней или воскресной сетке вещания.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики 
Беларусь.



2.3. Стоимость услуг по размещению рекламной информации в номинации "Партнер показа"
рассчитывается на основании тарифов, указанных в пункте 1 настоящего Прейскуранта, а также с
применением следующих коэффициентов:

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя
из стоимости размещения 30-секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;

Номинация, в т.ч. Коэффициент

1. Видеоролик, заставка 1,2*

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" применяется
дополнительный повышающий коэффициент 3. Размещение рекламной информации в данной
номинации предусматривает исключение всех других партнерских номинаций в данной телепередаче.

- при расчете стоимости размещения номинации "Партнер показа" применяется скидка за объем
бюджета (net) и иные коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

2. Стоимость и условия размещения рекламы в номинации
"Партнер показа".

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких 
из них) применяются к стоимости услуг, указанной в п. 1 Прейскуранта, путем их последовательного 
умножения.

2.2. Возможные позиции для размещения рекламных видеороликов, не интегрированных в
телепередачу:
 - 1-я позиция - перед рекламным блоком;
 - 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно
согласовывается с телеканалом.

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

- при расчете стоимости размещения в номинации "Генеральный Партнер показа" применяется
дополнительный повышающий коэффициент 2. Данная номинация предусматривает эксклюзивность
рекламируемого товара в партнерских номинациях (данный вид продукта (услуги) не может
рекламироваться другим заказчиком).

2.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные материалы, содержащие
слова "Партнер показа". 



Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

23:00-18:00 3,33 4,00

18:00-23:00 5,83 7,00

3.6. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей иностранные
торговые марки.

3. Стоимость и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

3.1. Стоимость размещения рекламы в рубрике "Телемагазин":

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п. 4.6.-4.7.
настоящего Прейскуранта.

3.7. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.

3.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне) торгового
объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в
ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

3.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в рекламном
видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются
тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся информационный ресурс
субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и
приобретение товаров без (вне) торгового объекта.
3.4. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
3.5. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.



от до от до
0 2 083 0 2 500 20%

2 083 2 917 2 500 3 500 25%
2 917 4 167 3 500 5 000 30%
4 167 5 833 5 000 7 000 35%
5 833 7 500 7 000 9 000 40%
7 500 9 167 9 000 11 000 45%
9 167 11 667 11 000 14 000 50%
11 667 14 167 14 000 17 000 55%

14 167 и более 17 000 и более 60%

от до от до
0 583 0 700 20%

583 833 700 1 000 25%
833 1 250 1 000 1 500 30%

1 250 1 667 1 500 2 000 35%
1 667 2 083 2 000 2 500 40%
2 083 2 500 2 500 3 000 45%

2 500 и более 3 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка

от до от до
0 333 0 400 60%

333 583 400 700 61%
583 917 700 1 100 62%
917 1 333 1 100 1 600 63%

1 333 2 167 1 600 2 600 64%
2 167 3 000 2 600 3 600 65%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

4.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки (****)
(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

4. Скидки и коэффициенты.
4.1. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости
услуг по размещению рекламной информации в рубрике "Телемагазин"):

4.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****) (*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 



3 000 и более 3 600 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 

от до от до
0 92 0 110 60%
92 142 110 170 61%

142 225 170 270 62%
225 333 270 400 63%
333 542 400 650 64%
542 750 650 900 65%

750 и более 900 и более 66%

4.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо
от фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и

последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по

последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения
* 30.

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга
которых рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

(***)при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию
о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в
Едином государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики
Беларусь (здесь и далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами,
работами, услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями. 

(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются
в отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до
утверждения настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в
год, действовавшие на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.



4.3. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой
производителями оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и
товаров, обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя*;
- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах

индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми
ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём
бюджета для отечественных производителей.

4.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").
При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий
должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне
информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов
мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:
- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную

поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках
(знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и
логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от
площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается
присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных
характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

4.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары,
обладающие в совокупности следующими признаками:

 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на
использование которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и

товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10

4.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0.

4.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных
пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0. 

4.5. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми
марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и
т.д.;

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,
размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.

4.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с
распространением на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета,
предоставленных белорусскому рекламодателю.

4.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при
соблюдении в совокупности следующих условий:

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их
количества) не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении
оставшегося хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания
иностранной торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его
продукции, товарах, работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика
рекламная информация носит исключительно художественный характер и не относится конкретно к
информации о белорусском рекламодателе, его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным
условием является наличие логотипа или товарного знака белорусского рекламодателя или его наименования в
текстовом исполнении размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;



июнь 1,00
июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика

-  размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без 
заявления рекламного бюджета (net);
-  культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство, 
рекламирующее данное мероприятие;
-  товаров собственного производства.
4.7. К определенной в пунктах 1 и 3.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри
рекламного блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-секундного
ролика.

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).
4.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:



5. Стоимость и условия пакетного размещения рекламы:

День недели Время Кол-во выходов

Понедельник-воскресенье 07:00-15:00 не менее 5
Понедельник-воскресенье 15:00-24:00 не менее 5

Итого в неделю: не менее 70

5.1. Минимальный период размещения рекламной информации одного и того же рекламодателя
при пакетном размещении составляет не менее 7 (семи) дней непрерывно. Минимальное
количество размещения рекламных видеоматерилов - не менее 10 выходов в день. В случае
превышения указанного количества выходов оплата производится за фактическое количество
состоявшихся выходов. Размещение рекламной информации осуществляется на условиях
свободного медиапланирования в соответствии со следующим графиком:

5.2. Стоимость услуг по размещению рекламной информации при пакетном размещении
рассчитывается на основании стоимости размещения рекламной информации за минуту,
предусмотренной пунктом 1 Прейскуранта, с учетом применения скидки за объем бюджета (net) и
других скидок и повышающих коэффициентов, предусмотренных Прейскурантом, а также с
учетом применения дополнительной скидки за пакетное размещение в размере 20%. 

5.3. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя по пакетному
размещению, предусмотренному настоящим разделом Прейскуранта, непрерывно в течение 5
недель и более предоставляется дополнительная скидка в размере 5%.

5.4. Предусмотренные разделом 5 Прейскуранта дополнительные скидки предоставляются
последовательно с применением других скидок, предусмотренных Прейскурантом, и на условиях,
предусмотренных настоящим разделом Прейскуранта, и не суммируются друг с другом. 



Вводится в действие с 01 января 2026 года 

Музыкальная/развлекательная 
программа 

 Стоимость 1 мин.           
бел.руб. без НДС*

 Стоимость 1 мин.    
бел.руб. с НДС**

06:00 - 07:00 25,00                                  30,00   
07:00 - 08:00 25,00                                  30,00   
08:00 - 09:00 25,00                                  30,00   
09:00 - 10:00 25,00                                  30,00   
10:00 - 11:00 58,33                                  70,00   
11:00 - 12:00 58,33                                  70,00   
12:00 - 13:00 58,33                                  70,00   
13:00 - 14:00 58,33                                  70,00   
14:00 - 15:00 50,00                                  60,00   
15:00 - 16:00 50,00                                  60,00   
16:00 - 17:00 50,00                                  60,00   
17:00 - 18:00 50,00                                  60,00   
18:00 - 19:00 75,00                                  90,00   
19:00 - 20:00 75,00                                  90,00   
20:00 - 21:00 75,00                                  90,00   
21:00 - 22:00 75,00                                  90,00   
22:00 - 23:00 75,00                                  90,00   
23:00 - 24:00 58,33                                  70,00   
00:00 - 02:00 25,00                                  30,00   
02:00 - 06:00 5,83                                    7,00   

06:00 - 07:00 25,00                                  30,00   
07:00 - 08:00 25,00                                  30,00   
08:00 - 09:00 25,00                                  30,00   
09:00 - 10:00 41,67                                  50,00   
10:00 - 11:00 41,67                                  50,00   
11:00 - 12:00 100,00                                120,00   
12:00 - 13:00 100,00                                120,00   
13:00 - 14:00 100,00                                120,00   
14:00 - 15:00 83,33                                100,00   
15:00 - 16:00 83,33                                100,00   
16:00 - 17:00 83,33                                100,00   
17:00 - 18:00 83,33                                100,00   
18:00 - 19:00 108,33                                130,00   
19:00 - 20:00 108,33                                130,00   
20:00 - 21:00 108,33                                130,00   
21:00 - 22:00 108,33                                130,00   
22:00 - 23:00 108,33                                130,00   
23:00 - 24:00 58,33                                  70,00   
00:00 - 02:00 25,00                                  30,00   
02:00 - 06:00 5,83                                    7,00   

ПОНЕДЕЛЬНИК-ПЯТНИЦА***

СУББОТА-ВОСКРЕСЕНЬЕ ****

1.    Стоимость услуг по размещению рекламы посредством продажи минут эфирного 
времени (за исключением размещения в формате "Телемагазин"):

Прейскурант на услуги по размещению рекламы
в эфире телепрограммы "RU.TV Беларусь"



В отдельных телепередачах могут устанавливаться специальные тарифы на рекламу.

****Данный Прейскурант применяется в том числе к программам праздничного и/или выходного дня в
случае их соответствия субботней или воскресной сетке вещания.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

Стоимость размещения, предусмотренная настоящим Прейскурантом, не изменяется при фактическом
размещении программы и/или рекламного блока в эфире Телепрограммы со смещением во времени на срок
не более 60 минут по сравнению с запланированным размещением программы и/или рекламного блока.

***Данный Прейскурант применяется в том числе к программам суббот, являющихся рабочими днями в 
соответствии с решениями Правительства Республики Беларусь, в случае их соответствия сетке вещания 
буднего дня.



** Перечень программ, в которых возможно размещение графического баннера, предварительно согласовывается с телеканалом.

- при расчете стоимости размещения в номинации "Генеральный Партнер показа" применяется дополнительный повышающий
коэффициент 2. Данная номинация предусматривает эксклюзивность рекламируемого товара в партнерских номинациях (данный вид
продукта (услуги) не может рекламироваться другим заказчиком).

1. Видеоролик, заставка 1,2*

2. Графическая информация (баннер)** 1,4

- при расчете стоимости размещения номинации "Партнер показа" применяется скидка за объем бюджета (net) и иные
коэффициенты, предусмотренные Прейскурантом.

2. Стоимость и условия размещения рекламы в номинации "Партнер показа".

Предусмотренные настоящим пунктом Прейскуранта коэффициенты (в случае применения нескольких из них) применяются к 
стоимости услуг, указанной в п. 1 Прейскуранта, путем их последовательного умножения.

2.2. Возможные позиции для размещения рекламных видеороликов, не интегрированных в телепередачу:
 - 1-я позиция - перед рекламным блоком;
 - 2-я позиция  - по окончании рекламного блока.

2.1. К размещению в номинации "Партнер показа" принимаются рекламные материалы, содержащие слова "Партнер показа". 

2.3. Стоимость услуг по размещению рекламной информации в номинации "Партнер показа" рассчитывается на основании тарифов,
указанных в пункте 1 настоящего Прейскуранта, а также с применением следующих коэффициентов:

Номинация, в т.ч. Коэффициент

- при расчете стоимости размещения в номинации "Эксклюзивный Партнер показа" применяется дополнительный повышающий
коэффициент 3. Размещение рекламной информации в данной номинации предусматривает исключение всех других партнерских
номинаций в данной телепередаче.

*для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, коэффициент рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-
секундного ролика:  1+0,2*30 / фактический хронометраж ролика;



Время выхода Стоимость 1 минуты 
в бел.руб. без НДС (*)

Стоимость 1 
минуты в бел. руб. 

с НДС (**)

23:00-18:00 3,33 4,00

18:00-23:00 5,83 7,00

3.2. Телемагазин – форма рекламы товаров на телевидении, позволяющей осуществить приобретение этих товаров без (вне) торгового
объекта. При этом покупатель (телезритель) имеет возможность приобрести представляемый товар только позвонив по указанным в
ходе трансляции телефонам с последующей доставкой товара почтой или курьером. Рекламируемый в рубрике «Телемагазин» товар
должен отсутствовать в широкой продаже в розничной сети, в собственных розничных магазинах продавца или изготовителя. 

3.3. Запрещено указание в рекламных материалах в рубрике "Телемагазин" ссылки на сайт рекламодателя. При наличии в рекламном
видеоролике ссылки на сайт рекламодателя данная реклама признаётся рекламой интернет-магазинов, к которой не применяются
тарифы на размещение рекламы в рубрике "Телемагазин". Интернет-магазином в данном случае признаётся информационный ресурс
субъекта торговли в глобальной компьютерной сети интернет, позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и
приобретение товаров без (вне) торгового объекта.
3.4. Минимальный хронометраж ролика - 30 секунд. Максимальный хронометраж ролика - 120 секунд.
3.5. Размещение осуществляется на условиях свободного медиапланирования с учетом  текущих возможностей телеканалов.
3.6. Предоставляются единые условия для размещения рекламы отечественных производителей и рекламы, содержащей иностранные
торговые марки.

3. Стоимость и условия размещения рекламы в рубрике "Телемагазин".

3.1. Стоимость размещения рекламы в рубрике "Телемагазин":

*тариф без НДС применяется при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

**тариф с НДС применяется при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.

К стоимости размещения рекламы в рубрике "Телемагазин" применяются скидки и коэффициенты, предусмотренные в п.п. 4.6.-4.7.
настоящего Прейскуранта.

3.7. Реклама в рубрике "Телемагазин" должна содержать обязательную информацию, предусмотренную законодательством,
регулирующим деятельность по осуществлению розничной торговли в дистанционной форме и рекламированию рекламных акций.



от до от до
0 2 083 0 2 500 20%

2 083 2 917 2 500 3 500 25%
2 917 4 167 3 500 5 000 30%
4 167 5 833 5 000 7 000 35%
5 833 7 500 7 000 9 000 40%
7 500 9 167 9 000 11 000 45%
9 167 11 667 11 000 14 000 50%
11 667 14 167 14 000 17 000 55%

14 167 и более 17 000 и более 60%

от до от до
0 583 0 700 20%

583 833 700 1 000 25%
833 1 250 1 000 1 500 30%

1 250 1 667 1 500 2 000 35%
1 667 2 083 2 000 2 500 40%
2 083 2 500 2 500 3 000 45%

2 500 и более 3 000 и более 50%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Скидка

от до от до
0 333 0 400 60%

333 583 400 700 61%
583 917 700 1 100 62%
917 1 333 1 100 1 600 63%

1 333 2 167 1 600 2 600 64%
2 167 3 000 2 600 3 600 65%

3 000 и более 3 600 и более 66%

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Скидка 

от до от до
0 92 0 110 60%

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В МЕСЯЦ:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 

4.1.2. при размещении рекламы государственных предприятий, организаций, учреждений, а также иных
рекламодателей независимо от формы собственности, не рекламирующих иностранные торговые марки (****)
(*****):

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)

4. Скидки и коэффициенты.
4.1. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие скидки за объем бюджета рекламодателя (за исключением стоимости
услуг по размещению рекламной информации в рубрике "Телемагазин"):

4.1.1. при размещении рекламы, содержащей иностранные торговые марки (****) (*****):

СКИДКИ ЗА ОБЪЁМ БЮДЖЕТА В ГОД:

Бюджет Net (*), бел. руб. без НДС(**) Бюджет Net (*), бел. руб. с НДС(***)
Скидка 



92 142 110 170 61%
142 225 170 270 62%
225 333 270 400 63%
333 542 400 650 64%
542 750 650 900 65%

750 и более 900 и более 66%

4.2. При анонсировании культурных, музыкальных, спортивных мероприятий, выставок, ярмарок
применяется скидка 80%.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия должна быть указана информация, предусмотренная
законодательством Республики Беларусь (ст. 21-1 Закона Республики Беларусь "О рекламе").

4.1.3. Определение скидки по шкале за объём бюджета в месяц происходит в следующих случаях:

- размещение рекламодателя в рамках одного календарного месяца (с первое по последнее число), независимо
от фактического количества дней размещения;
- размещение рекламодателя в период не более 30 (тридцати) календарных дней, при этом даты первого и

последнего дня размещения приходятся на разные календарные месяцы;
- размещение рекламодателя в период не более трёх календарных месяцев (92 календарных дня) с первого по

последний день размещения. При этом скидка по шкале за объём бюджета в месяц определяется величиной
бюджета, рассчитанной по формуле:
Заявляемый бюджет Net рекламодателя на весь период размещения/Количество календарных дней размещения
* 30.
4.1.4. Определение скидки за объём бюджета рекламодателя на период более трёх календарных месяцев (92
календарных дней) происходит по шкале за объём бюджета в год.

(*) Бюджет net - совокупный бюджет рекламодателя на размещение рекламных материалов с учетом
применения скидки за объём бюджета, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок,
предусмотренных настоящим Прейскурантом, но без учета применения специальной скидки заказчику как
рекламному агентству в размере 15%. Под рекламодателем в целях применения настоящего Прейскуранта
тарифов понимаются: организация или гражданин, деятельность, продукция, товар, работа или услуга
которых рекламируются либо которые определили объект рекламирования и (или) содержание рекламы.     

(**) при оказании услуг заказчикам - нерезидентам Республики Беларусь.

(***)при оказании услуг заказчикам - резидентам Республики Беларусь.
(****) Рекламой, содержащей иностранные торговые марки, признается реклама, содержащая информацию
о:
- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства юридических лиц или индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в
Едином государственном регистре юридических лиц и индивидуальных предпринимателей Республики
Беларусь (здесь и далее - отечественные производители);
- организациях и индивидуальных предпринимателях, не являющихся отечественными производителями;
- средствах индивидуализации продукции, товаров, работ, услуг, не являющихся продукцией, товарами,
работами, услугами отечественных производителей;
- конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятиях, пари, явлениях (мероприятиях)
социального характера, проводимых организациями и индивидуальными предпринимателями, не являющимися
отечественными производителями. 
(*****) Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год не применяются
в отношении условий размещения рекламы заказчиков, которые были подписаны с заказчиками до
утверждения настоящего Прейскуранта. В таком случае применяются скидки за объем бюджета в месяц/в
год, действовавшие на момент подписания с заказчиками соответствующих условий размещения рекламы.

Утвержденные настоящим Прейскурантом скидки за объем бюджета в месяц/в год определяются на момент
заявления заказчиками бюджета и действуют на весь заявленный заказчиками период размещения рекламы.



Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости
услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется с учётом применения скидки за объём
бюджета для отечественных производителей.

При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий
должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне
информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах
информации о деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов
мероприятия.
В рекламе культурно-зрелищного мероприятия может быть указана:
- информация о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную

поддержку, и т.д.), за исключением устных упоминаний, а именно: об их наименовании, товарных знаках
(знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и
логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от
площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается
присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных
характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

4.3. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяется повышающий кросс-коэффициент в размере 1,3 в случае содержания в рекламных
материалах рекламодателя дополнительной информации о:

- продукции, товаре, работе или услуге, не являющихся продукцией, товарами, работами, услугами
собственного производства рекламодателя, их средствах индивидуализации, в том числе используемой
производителями оригинальной упаковки продукции или товаров, за исключением указанной продукции и
товаров, обозначенных собственным товарным знаком рекламодателя*;

- организациях и индивидуальных предпринимателях, которыми не является рекламодатель, их средствах
индивидуализации, правах, охраняемых законом интересах или обязанностях, производственных объектах,
торговых объектах, иных объектах обслуживания, результатах интеллектуальной деятельности, проводимыми
ими конкурсах, лотереях, играх, иных игровых, рекламных и иных мероприятий, пари.

Кросс-коэффициент не применяется при размещении рекламной информации:

 - анонсирующей культурные, музыкальные и спортивные мероприятия;

- в которой кросс-брендом указывается дополнительная информация о продукции и товарах, не являющихся
продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но обозначенных собственным товарным знаком
рекламодателя*.
*Под продукцией и товарами, не являющимися продукцией и товарами, произведенными рекламодателем, но
которые обозначены собственным товарным знаком рекламодателя, понимаются продукция и товары,
обладающие в совокупности следующими признаками:

 - произведены третьими лицами по заказу рекламодателя;

- обозначены при их введении в гражданский оборот товарными знаками, исключительные права на
использование которых принадлежат рекламодателю;
- рекламодатель является импортером продукции и товаров в Республику Беларусь (в отношении продукции и

товаров, производимых за пределами Республики Беларусь).
4.3.1. Бюджет белорусского рекламодателя при размещении рекламной информации о продукции и товарах, не
являющихся продукцией и товарами, произведенными таким рекламодателем, но обозначенных собственным
товарным знаком рекламодателя, учитывается в общем бюджете белорусского рекламодателя с
распространением на условия размещения такой рекламной информации всех скидок за объем бюджета,
предоставленных белорусскому рекламодателю.

4.3.2. При размещении рекламных материалов отечественных производителей, содержащих информацию об
иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы, не
содержащей рекламу иностранных торговых марок, c учетом повышающего кросс-коэффициента, при
соблюдении в совокупности следующих условий:



Месяц Сезонный 
коэффициент

январь (*) 0,70
февраль (*) 0,90

март 1,15
апрель 1,15

май 1,10
июнь 1,00

июль (*) 0,80
август (*) 0,80
сентябрь 1,15
октябрь 1,20
ноябрь 1,20
декабрь 1,25

4.5. К определенной в пункте 1 настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются следующие коэффициенты в зависимости от месяца, в котором осуществляется
размещение рекламной информации (за исключением размещения в рубрике "Телемагазин"):

(*) Понижающий сезонный коэффициент не применяется при размещении рекламы со скидкой 80% и более (за
исключением заявленного рекламного бюджета).

- рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их
количества) не должна превышать 50% от общего хронометража рекламного ролика. При этом на протяжении
оставшегося хронометража рекламного ролика запрещено использование любого изображения и упоминания
иностранной торговой марки, а должна размещаться информация только о белорусском рекламодателе, его
продукции, товарах, работах или услугах. Если на протяжении данного хронометража рекламного ролика
рекламная информация носит исключительно художественный характер и не относится конкретно к
информации о белорусском рекламодателе, его продукции, товарам, работам и услугам, то обязательным
условием является наличие логотипа или товарного знака белорусского рекламодателя или его наименования в
текстовом исполнении размером не менее 10% от площади кадра рекламного ролика;

- во время размещения рекламной информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны
размещаться торговая марка, логотип либо иная информация об белорусском рекламодателе размером не менее
10% от площади кадра рекламного ролика;

- в рекламе должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации
белорусским рекламодателем продукции, товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми
марками, в том числе в виде информации об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и
т.д.;

4.4. Повышающий коэффициент за рекламу пива (за исключением безалкогольного пива и безалкогольных
пивных напитков), алкогольных и слабоалкогольных напитков - 2,0.

4.4-1. Коэффициент за рекламу игорного бизнеса (букмекерских контор, виртуальных игорных заведений, залов
игровых автоматов, казино, тотализаторов (за исключением электронных интерактивных игр, лотерей и
рекламных игр)), пари, азартных игр - 2,0.

- допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки,
размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах;

- допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми
марками, размером не более 10% от площади кадра рекламного ролика на фоне информации о рекламируемых
товарах либо услугах;

- информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных
слоганов, продвигающих/обозначающих продукцию, товары, работы или услуги, обозначенные иностранными
торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.



Позиция рекламного 
материала в блоке Коэффициент

Первая (*) 1,15
Вторая 1,1

Предпоследняя 1,1
Последняя (*) 1,1

Формула для расчёта коэффициента за первую позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,15*30/хронометраж ролика
Формула для расчёта коэффициента за последнюю позицию для роликов, хронометраж которых составляет
менее 30 секунд: 1+0,1*30/хронометраж ролика

-  размещаемой со скидкой 80%, за исключением рекламы культурных и спортивных мероприятий, и более без 
заявления рекламного бюджета (net);
-  культурного и (или) спортивного мероприятия, организатором которого выступает рекламное агентство, 
рекламирующее данное мероприятие;
-  товаров собственного производства.
4.7. К определенной в пунктах 1 и 3.1. настоящего Прейскуранта стоимости услуг по размещению рекламной
информации применяются повышающие коэффициенты за позиционирование рекламного материала внутри
рекламного блока:

(*) Повышающий коэффициент за позиционирование (первая и последняя позиции) для роликов, хронометраж
которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения 30-секундного
ролика.

4.6. Специальная скидка рекламному агентству - 15%, за исключением рекламы:



5. Стоимость и условия пакетного размещения рекламы:

День недели Время Кол-во выходов 
в день

Понедельник-воскресенье 07:00-15:00 не менее 5
Понедельник-воскресенье 15:00-24:00 не менее 5

Итого в неделю: не менее 70

5.1. Минимальный период размещения рекламной информации одного и того же рекламодателя
при пакетном размещении составляет не менее 7 (семи) дней непрерывно. Минимальное
количество размещения рекламных видеоматерилов - не менее 10 выходов в день. В случае
превышения указанного количества выходов оплата производится за фактическое количество
состоявшихся выходов. Размещение рекламной информации осуществляется на условиях
свободного медиапланирования в соответствии со следующим графиком:

5.2. Стоимость услуг по размещению рекламной информации при пакетном размещении
рассчитывается на основании стоимости размещения рекламной информации за минуту,
предусмотренной пунктом 1 Прейскуранта, с учетом применения скидки за объем бюджета (net) и
других скидок и повышающих коэффициентов, предусмотренных Прейскурантом, а также с
учетом применения дополнительной скидки за пакетное размещение в размере 20%. 

5.3. При размещении рекламных материалов одного и того же рекламодателя по пакетному
размещению, предусмотренному настоящим разделом Прейскуранта, непрерывно в течение 5
недель и более предоставляется дополнительная скидка в размере 5%.

5.4. Предусмотренные разделом 5 Прейскуранта дополнительные скидки предоставляются
последовательно с применением других скидок, предусмотренных Прейскурантом, и на условиях,
предусмотренных настоящим разделом Прейскуранта, и не суммируются друг с другом.
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